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Berger Uiktor

Mediatizalt szerelem

A Tinder fenomenologidja’

Absztrakt: A tanulmdny a késé modernitas elméleti hattere el6tt vizsgalja meg a szerelem
mediatizalodasat, ami az életvilag atfogobb mediatizalddasi folyamatanak a részét képezi.
Az elemzés a Tinder nevii alkalmazasra fokuszal ennek soran. Az iras utanajar a kérdésnek,
hogy az empirikus adatok fényében mennyire megalapozottak az alkalmazassal kapcso-
latban megfogalmazott moralizal6 kritikak. Ezt kovetden a Tinder elméleti értelmezésére
keriil sor: a Tinder-logika lényege a gyorsasdg, vizualitas és az (6n)targyiasitas. Az életvi-
lag mediatizalasdnak fényében a Tinder-felhasznalok is Gj kihivasok elé keriilnek: ujfajta
énbemutatasi stratégidkat kell alkalmazniuk, s tudniuk kell értelmezni a lehetséges partne-
rek énbemutatasait. A tinderezés soran a felhaszndlok épitenek az életvilagbeli tudasukra,
am a médium Uj tudas létrehozasat is szitkségessé teszi. A Tinder a nemi szerepek tekin-
tetében ambivalens hatdssal van: egyrészt kontinuusak a nemiszerep-felfogasok, masrészt
hangsulyeltolodasok is bekovetkeznek, ami a nemek kozotti — az alkalmazas demokratikus
jellegébdl kovetkezd — hatalmi kiegyenlitédésben is tetten érhet6. A Tinder mint a mediati-
zalt tarskeresés eszkoze racionalitas és impulzivitds ambivalencidjat hozza.

Kulcsszavak: késé modernitas, szerelem, Tinder, vizudlis rezsim, fenomenolégia, életvilag,
gender, online randizas

1 Kosz6nom Bir6 Anndnak, Csdnyi Gergelynek, Erat Davidnak, Hartmann Attilinak, Hajdu Zitanak, Havas
Adédmnak, Faber Agostonnak és Spéder Zsoltnak az értékes megjegyzéseiket, tanicsaikat.
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Last night I had a dream about you

In this dream I'm dancing right beside you
And it looked like everyone was having fun
The kind of feeling I've waited so long (...)
Suddenly, I feel the shining sun

Before I know, this dream was all gone
Ooh, I don’t know what to do

About this dream and you

I wish this dream comes true (...)

We'll make this dream come true

Why don’t you play the game?

(Daft Punk: Digital Love)

A késé6 modern tarsadalmak szekularis vallasava valt a szerelem: a parkapcsolati és a csa-
ladi boldogsag az egyik legfontosabb eszmény szamunkra, melynek megvalositasara akkor
is sztinteleniil toreksziink, ha az idék folyamdn tobbszor is csalatkoznunk kellett. Tessziik
ezt Ugy, hogy a szerelem és a tartds parkapcsolat Osszekapcsolasa alapvetden tarsadalmi
konstrukcid, mely a modern kapitalizmussal egy idében jott 1étre (Illouz 1997). A kés6é mo-
dern viszonyok ambivalens hatassal vannak a szerelemre. Ahogy az olyan rendies szinezett
identitasképzd tényezék, mint a szarmazas, bérszin vagy foglalkozas jelentésége csokken
(Collins 2011 [2000]), az individualis sziikségletek keriilnek el6térbe: a rendiesen elfogadott,
a konvencidknak és a tarsadalmi statusznak megfeleld életvitelre torekvés helyett az egyé-
nileg meghatdrozott boldogsag valik fontossd. A késé modern tarsadalmakban j6 néhany
egyéb koriilmény is arra 9sztokél minket, hogy a maganélet és azon beliil is a (parkapcso-
latként elképzelt) szerelem teriiletén keressiik a boldogsagot: a munkaerdpiac rugalmassa
tétele és a kapitalizmus projektalapu, halozatos Gjraszervezédése (Boltanski 2002) a munka-
vallalok szamadra a bizonytalansagot fokozza, hiszen érzik, tudjak, hogy valdszintileg tobb-
szor kényszeriilnek dllast, palyat valtani, s hogy munkanélkiilivé valhatnak akdr tobbszor is.
Ahogy Bauman (2005 [1998]) felhivta ra a figyelmet, szubjektive értelmes identitds, hiva-
tastudat a munkahelyi bizonytalansag stlya alatt nehezen hozhato létre, igy a foglalkozasi
alapt identitdsok elttin6ben vannak. A tobbség — a munkajat hivatdsszertien végezni tudd
szerencsés kisebbséggel szemben - szinte kizdrolag a maganélet teriiletén prébalja megvalo-
sitani az értelmes élet egyéni projektjét.> Mig ez Bauman szamara els6sorban a fogyasztason
keresztiil megvalosulo identitasképzéseket jelenti, tobben is felhivtak a figyelmet arra, hogy
a maganéleti boldogsagkeresés legfontosabb terepe mégiscsak a szerelem (Giddens 1992;
Ilouz 1997; Sik 2013).

A kés6 modernitas kett6ssége, hogy bizonyos tarsadalmi koriilmények arra 6sztonoznek
minket, hogy létrehozzuk a szerelem eszméjét, s hogy a szerelemben keressiik a boldog-
sagot, mikozben ugyanezen viszonyok megnehezitik a parkapcsolati és csaladi boldogsag
elérését és tartos fenntartasat. Ahogy arra Féber Agoston (2019) kitind tanulménya is fel-
hivta a figyelmet, sokszoros nyomas nehezedik a parkapcsolatokra a késé modernitésban.
Mig a premodern tarsadalmakban a hdzassag nem a boldogsag megvalositasanak eszkoze
volt, addig a modernitdsban - a romantikus etika (Campbell 1987) és a fogyasztoi tarsada-

2 A szép élet projektjéhez mas kontextusban (és a munkahelyi bizonytalansagokat messzemenden figyelmen
kiviil hagyva) lasd Schulze (1992).
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lomba mélyen bedgyazott modern szerelemeszmény (Illouz 1997) kibontakozasaval — egyre
inkébb a szerelemt6l varjuk a boldogsagot. S ha ez nem lenne elég, parunk a legfébb bizal-
masunk, adott esetben legjobb baratunk, gyerekiink anyja/apja, és kozos haztartas esetén
gazdasagi partneriink. A parkapcsolatok e ,feladathalmozasa” konnyen ellentétbe keriil az
individualis célokkal. Ahogy arra Fdber Agoston is felhivta a figyelmet (2019: 101-107),
ha nincsenek magatdl értetédéként felfogott nemi szerepek, a parkapcsolatok fokozottan
reflexivvé vélnak, folyton sziikségessé valik megvitatni az olyan kérdéseket, mint hogy ki-
nek mi a feleldsége, feladata, ki hogyan érzi magat a kapcsolatban, ki mit var a masiktol,
vagy hogy miként lehetne ismét fellobbantani a szerelem pislakol6 langjat (Iasd még Beck és
Beck-Gernsheim 2011 [1994]). A nemi szerepek normativ erejének gyengiilése és a nemek
kozti beallitddasbeli és viselkedésbeli tavolsag csokkenése a parkapcsolatok diszkurzivalasat
okozza. A parkapcsolatok helyzetét az sem teszi konnyebbé, hogy szinte mindenhol (te-
levizid, regények, slagerek stb.) a szenvedélyes, heves és maximalis h6fokon égé szerelem
eszményét magasztaljak, amely egyrészt nem vesz tudomast a ,,megallapodott” szerelemrdl,
masrészt talzott elvarasokat alakit ki a parkapcsolatokkal szemben (Illouz 1997: 5. fejezet).
Paradox, hogy a reflexivitas és a diszkurzivélas a személyiség tudatos szintjét szolitja meg,
mig a szerelem maga érzelmi kérdés, ami miatt bizonyos esetekben épp a szandékolttal ellen-
tétes hatdst valtja ki: a kapcsolat varazstalanitdsat, talzott racionalizélasat.

A parkapcsolatok koriili bizonytalansagok mindezek ellenére sem csokkentik a tartds
kapcsolatok vonzerejét. A szerelem fokozddé kontingencidja vonzereje novekedésével jar
egylitt. A modern kértilmények kozt az ismerkedés 4j formai jelentek meg (példaul az is-
merkedés szorakozohelyeken vagy a tarskeresé hirdetések jsagokban), amelyek mas lo-
gikdnak engedelmeskednek, mint a korabbiak. Az intim kapcsolatok djfajta ambivalenciai
és nehézségei jelennek meg az online tarskeres6 platformokon. Az alabbi irds a globalisan
taldn legnépszer(ibb randialkalmazas, a Tinder kapcsan néhdny megjegyzéssel és az eddigi
kutatasok felvazolasaval, kritikai értelmezésével probalja bemutatni az online térskeresés 4j
kihivésait.* Ennek érdekében el8szor néhdny jellegzetes adatot és az applikacié haszndlata-
nak tipikus stratégiait vazolom fel, azt kovetSen az életvilag mediatizalédasanak hattere el6tt
értelmezem a technikai infrastruktdra szerepét, valamint a Tinder sajatos, a vizualitast és az
(6n)targyiasitast el6térbe helyezé logikajat, majd a nemi szerepek 4talakulasat e platformon.

Mennyire megalapozott a moralis panik?
A Tinder hasznalatanak empirikus tendenciai

A technikai ujdonsagok gyakran véltanak ki félelmeket, moralis panikot,* igy nem meglepé,
hogy a Tinder is szimos moralizalé publicisztika targyava valt. Ez a nyilvanosan 2012 6ta

3 A tarskeresd alkalmazdsok piaca szegmentalt. Néhany applikdciot gyakrabban hasznalnak egyes téarsadalmi
csoportok, mint mésok. Igy példdul a Happn-nek inkabb értelmiségi és (fels§) kozéposztalyi imazsa van, mig a
Badoot a hire szerint nagyobb aranyban hasznéljak a tarsadalmi kozép alatti felhasznalok. Emellett 1étezik a szexu-
alis kisebbségeket megcélz6 alkalmazds is (Grindr). A Tinder azért j6 vélasztas az online randizds vizsgalatdra, mert
felhasznaldi kore a legszélesebb, és ennek folytén a legheterogénabb.

4 Lasd a tomegkultura-kritika kapcsan: Gans (1998 [1974]: 114-115). Vagy Lasd Schivelbusch érzékletes le-
irdsait a vonat megjelenése koriili panikrodl. Tobben ugy vélték, hogy a vonat az optikai benyomasok oly gyorsasa-
gat hozza el, olyan fiilsértd zajjal jar egytitt, ami mar pszichologiailag talterheli az embereket (Schivelbusch 2008
[1977]: 133-134).
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elérhetd mobiltelefonos alkalmazas ugyanis végtelentiil egyszer(ivé, latszolag jatékka teszi a
tars- és partnerkeresést. A regisztracio, bejelentkezés és a sajat profiljuk létrehozasa utan a
felhasznalok mas felhasznalokat latnak kartyakként, amelyeket jobbra vagy balra hazhat-
nak (ez a htizds a swipe): a balra htizas elutasitast jelent, a jobb swipe az érdekl6dést fejezi
ki. Ha két felhasznalé kozosen lajkolta ily modon egymadst, a szoftver dsszekapcsolja dket,’
és 1étrejohet a chatalapu tarsalgas. A kritikdk szerint az applikacié — mivel szinte futdszala-
gon szallitja a jobbra vagy balra huzhaté lehetséges partnereket — a béség zavaraval felszi-
nessé, sekélyessé teszi az ismerkedést (vo. Rosenfeld 2018: 104-106; Szilvay és Bese 2019).
Raadasul a Tinder az induldsa utani rovid idészakban a laza szexualis kalandok (hook up)
igéretével hirdette magat, ami mind a mai napig ranyomja bélyegét az alkalmazas nyilvano-
san érzékelt arculatara. A Tinder elkonyvelése szexapplikacioként szintén erkolcsi szinezett
biralatokat eredményezett, melyek szerint a felhasznalok promiszkuusak, képtelenek elkote-
lez6dni, s rdadasul néhany kordbban mar visszaszoritott nemi betegség tjboli terjedéséért is
feleldssé tehet8k (David és Cambre 2016: 7).

Az empirikus valdsag azonban drnyaltabb ennél, amennyiben hinni lehet az elektronikus
tarskereséssel és kifejezetten a Tinderrel foglalkozo kutatdsoknak.® Az aldbbiakban néhdny
ilyen, kiilonboz6 tarsadalmakbdl szarmazo eredményre hivom fel a figyelmet. Tobb kutatas
vizsgalta a kérdést, hogy miért is hasznaljak az emberek a Tindert, ezek alapjan azonban a
moralizalé publicisztikak altal sugalltakt6l tobb ponton eltéré kép bontakozik ki. Bar kii-
16nb6z6 elnevezéseket hasznaltak, az amerikai és holland fiatalokra vonatkozé eredmények
hasonlé iranyba mutatnak: a felhasznaldk jellemz&en a tartos kapcsolatot (szerelmet), a sze-
xudlis kalandokat, a pozitiv megerdsitéseket keresik, vagy éppen az applikacio ,trendisége”,
az Gj emberekkel valo ismerkedés lehetésége, a kivancsisdg, a konnyt kezelés vagy az izga-
lom és moka miatt hasznaljak a Tindert (Gatter és Hodkinson 2016: 6-7; LeFebvre 2017;
Newett, Churchill és Robards 2017: 352; Ranzini és Lutz 2017; Sumter, Vandenbosch és
Ligtenberg 2017: 71-73; Tyson et al. 2016: 6-7; Ward 2017: 1649-1650). A motivaciok koziil
a nemzetkozi tapasztalatok alapjan mindkét nem esetében a tarskeresés/szerelmi motivacid
szerepel az els6 helyen. Hasonl6 eredményekre jutott egy friss magyar — nem reprezentativ —
kérdéives kutatas is, mely szerint a Tindert hasznal6 valaszadok 65%-a jelolte meg els6dleges
valaszként, hogy hosszu tavu parkapcsolatot keres, mig a szexpartnerek keresése joval kisebb
aranyban’ jelent meg (Hevesi 2019). Erdemes természetesen évatosan kezelni a szdndékokra
kérdezé kutatasok adatait, hiszen a szexudlis orientacid és a tarskeresés nem feltétleniil el-
lentétei egymasnak (amit jelez, hogy a kérdéivekben rendszerint tobb vélasz is megadhat6 a

5 Az elutasitdsok nem lathatok, de a ldjkolok koziil is csak azok, akiket mi magunk is jobbra huztunk (kivétel a
fizetds verzid, ahol minden kedvelénk ldthato).

6 Az aldbbiakban egyes pontokon megfeleld publikaci6 hidnyéban olyan kutatdsokra hivatkozom, amelyek nem
a Tinderre, hanem a hagyomanyos randi- és tarskeres$ oldalakra (vagy mindkettére) vonatkoznak. Mddszertani-
lag ugyan nem teljesen korrekt eljards érvényesnek tartani a randioldalakkal kapcsolatos eredményeket a Tinderrel
Osszefiiggésben is, ugyanakkor nem is védhetetlen. Gatter és Hodkinson (2016: 8-9) osztrak alanyokon végzett vizs-
gélata alapjan arra a kovetkeztetésre jutott, hogy attit(idjeik alapjan a tinderezék nem igazan térnek el a tarskeresé
oldalak felhasznaléitol, s6t az ilyesféle szolgaltatasokat teljességgel keriilé populaciotol sem: a motivaciok hasonlok
voltak, illetve az onértékelés mértéke és a szociabilitds tekintetében sem mutatkoztak jelentés kiilonbségek, a szexu-
alitdssal kapcsolatos megengedd attitiidok ugyan erételjesebben jelen voltak a Tinderen, mint a randioldalakon, de
ez abbol kovetkezett, hogy a Tinder felhasznaloi 4tlagosan fiatalabbak, a két platform kozti killonbség mértéke pedig
megfelel annak, ami egyébként is varhatd volna az életkori kiilonbségek alapjan, s feltehetéleg a teljes népességben is
hasonl¢ differencia jelenik meg életkor szerint. Mindezek alapjan nem tartom problémaésnak feltételezéseket megfo-
galmazni a Tinderrel kapcsolatban az olyan kutatasok alapjan, amelyek nem konkrétan az applikdciéra vonatkoznak.

7 31% jelezte, hogy alkalmi vagy alland¢ szexpartnert keres (tobb valasz is lehetséges volt) (Hevesi (2019).
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szandékokat firtaté kérdésre), valamint az alanyok sem mindig hiteles valaszokat nytjtanak
(tobbek kozott, mert néhanyuk meg akar felelni vélt vagy valos tarsadalmi normaknak, vagy
mert onmagukat is becsapjak a valos inditékaikkal kapcsolatban). E korlatokat figyelembe
véve is viszonylag egyértelmiien kirajzolodik az a tendencia, hogy a Tinder a felhasznalok
jelentds része szamara nem csupan a kovetkezmények nélkiili szexudlis kalandok létesitésé-
nek az eszkoze.® Taldlonak tinik Sumter és szerz6tarsainak (2017: 67, 75) a megallapitasa,
mely szerint a Tinderre nem annyira hook up alkalmazasként kellene tekinteni, hanem az
elkotelezett romantikus kapcsolatok létrehozdsanak egyik uj eszkozeként.’

Az erkolcesi szinezetti birdlatok azt is nemegyszer felvetik, hogy a felhasznalok gyakran
megtévesztik a potencidlis partnereiket, jobbnak, szebbnek, tehet6sebbnek hazudva ma-
gukat a valésagosnal, s hogy ez valahogy az alkalmazas logikajabol kévetkezik. A kérdést
még nem vizsgaltak specialisan a Tinderre koncentralva, azonban néhany tanulmany mar
az alkalmazas megjelenése elétt, s leginkabb a hagyomanyos randioldalakra 6sszpontosit-
va foglalkozott a megtévesztések gyakorisagaval és jellegével. Ezek a digitalis parkereséssel
foglalkozo tanulmanyok ugyan megerdsitik, hogy gyakoriak a megtéveszté 6nbemutatasok,
azonban a kép mégis osszetett. Hancock, Toma és Ellison harom tulajdonsag, a testtomeg, a
magassag és az életkor viszonylataban vizsgaltak meg, hogy kutatési alanyaik val6s adatokat
kozoltek-e a tarskeresé honlapokon. Eredményeik szerint a tobbség (81%) hazudott legalabb
egy tekintetben (Hancock, Toma és Ellison 2007: 452), azonban a megtévesztés jellemzden
kismértékd volt: néhany kil6 vagy centi, raadasul az életkorukkal kapcsolatban viszonylag
kevesen hazudtak.

A szdvegszerlien megadhaté adatok mellett a feltoltott fotok is fontos informéciohordo-
z0k - ezek alapjan azonban kissé eltérd kép bontakozik ki. A textualis informaciok eseté-
ben gyakori a téves informaciok megadasa, am ezek a ,tévesztések” nem tulzottan nagyok
— ezzel szemben a képeknél a valosagtdl valo eltérések gyakoriak és nagyobb mértékiek.
Hancock és Toma (2009: 377-378, 380-381) laboratériumi koériilmények kozott vizsgaltdk
a kérdést: fuiggetlen ,,birak” vetették Gssze az online parkeresésben érintett kutatasi alanyok
profilfotéit a valésagos megjelenésiikkel, és ennek alapjan jelezték, hogy milyen mértékben
felelnek meg a fényképek a valdsdgnak. A biralok megitélése alapjan a vizsgalatban részt
vevd n6k 48%-a, a férfiak 15%-a toltott fel megtéveszté képet. Ranzini és Lutz kutatasa azt
sugallja, hogy azok torekszenek jobban a hiteles énbemutatdsra, akik offline talalkozoéban is
reménykednek és hosszu tava kapcsolatra torekszenek, mig a rovid tava tigyekben, tehat pél-
daul a szexualis kalandokban reményked6k jobban hajlamosak a megtévesztésre (Ranzini és
Lutz 2017: 83; hasonld eredmények: Markowitz és Hancock 2018: 564-565). Ismét egy masik,
a randialkalmazasok (igy a Tinder) amerikai felhasznal6i kérében végzett kutatas a sajatos
énbemutatasi stratégiakhoz koti a megtéveszté kommunikaciot, ugyanakkor arra jut, hogy
az nem tul gyakori (Markowitz és Hancock 2018: 550-551)."° Az eredmények alapjan talzo-

8 A nemek kozott azonban eklatans kiilonbség mutatkozik a szexudlis kalandok keresése tekintetében, ldsd aldbb.

9 Legalabbis a felhasznalok szandékai, véarakozasai, elvardsai alapjan. E varakozasok sok esetben teljesiilnek, mig
maskor kudarccal végzddik a Tinder hasznalata.

10 A szerzdpdros az elsé talalkozast megel6z tizenetekben megjelend megtévesztéseket vizsgalta, melyek jel-
lemzben két benyomaskezelési 6sszefiiggésben bukkantak fel: egyrészt amikor kivanatos partnerként akarték be-
mutatni magukat az emberek, masrészt amikor az elérhet8ségiikrél volt sz6 (hol vannak/voltak éppen, mit tesznek/
tettek, épp miért nem voltak elérheték stb.). A legtobb felhasznélé ritkdn hazudott, akkor is konkrét tarsas és pszi-
chologiai célok elérése érdekében. A rovid tava célokat (szexualis kaland, 6nértékelés novelése, szorakozas) kovetd
felhasznalok hazudtak gyakrabban, mig azok kevésbé, akik hossza tavu célok elérésén faradoztak (tarskeresés, ro-
mantikus motivicio) (Markowitz és Hancock 2018: 564-565).
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nak tlinnek a Tinderen megjelend megtévesztésekkel kapcsolatos kritikak és félelmek, raada-
sul a mindennapi offline valésagban is gyakoriak a megtéveszté énbemutatasok, hazugsagok,
stilizalasok és a kedvezodtlen informdciok diszkrét elhallgatasa (vo. Goffman 2000 [1959]),
igy az online randizds kapcsian megjelené megtévesztések nem hoznak sok jat.!!

Az internetes tarskeresés és a Tinder koriili moralis panik megalapozottsagat a kapcso-
lati mindséggel foglalkozo kutatdsok is kétségbe vonjdk. Az USA lakossagara reprezentativ
2017-es kérdéives felmérés adataibol Rosenfeld alapjan kideriil, hogy a jelenleg kapcsolat-
ban él6k tulnyomo tobbsége nem randizott internetes ismeretség alapjan, vagyis a technika-
ilag konnyen kivitelezheté(nek t(ind) internetes ismerkedés, beleértve a Tindert és a hasonlo
alkalmazasokat, nem okoztak a meglévé kapcsolatok destabilizalodasat (Rosenfeld 2018).
Masrészt az online ismerkedés altal 1étrejott kapcsolatok — szintén a reprezentativ adatok
alapjan - nem torékenyebbek a face to face ismerkedés altal 1étrehozott kapcsolatoknal, mi-
néségileg nem rosszabbak (Rosenfeld és Thomas 2012: 543).!2 S6t: azok a szerelmesek, akik
alkalmazasok és randioldalak segitségével ismerkedtek meg, tipikusan révidebb id6 utdn
hazasodnak ossze egymadssal, mint azok, akik valamilyen hagyomanyos médon talaltak
egymasra (Rosenfeld 2017: 495-498, 505); ami azzal fiigghet 6ssze, hogy nagyobb lehet az
online ismerkeddk korében azoknak az aranya, akik késznek érzik magukat a hazassagra.

Az online ismerkedés és a Tinder, pusztan technikai szempontbdl szemlélve, kétségkiviil
lehet8séget ad a felszines, instrumentalis szellemiségii ismerkedésre, az embertarsak kihasz-
nalasara, arra, hogy a mésikat csupan eszkozként fogjak fel valamilyen egocentrikus cél eléré-
se érdekében. A felhasznaloknak a kutatasi eredményekben titkr6z6d6 tényleges viselkedési
mintdzatai alapjan azonban talalébbnak tiinik Rosenfeld kévetkeztetése, miszerint az online
randizésnak dsszességében jelentésebbek a semleges vagy enyhén pozitiv hatdsai. Igy tehdt
a tinderezés nem a kritikdk megalapozottsaga, hanem inkabb az Gjdonsaga és viszonylagos
ismeretlensége miatt jo célpontja az itélkez6 publicisztikdknak (Rosenfeld 2017: 505-506).
Ez korantsem jelenti azt, hogy a Tinder mentes mindenféle problématol, ezek azonban az
alkalmazas sajatos vizualis logikajaval és az életvilag mediatizalodasaval fiiggenek ossze.

A Tinder-logika: vizualitas, gyorsasag, (6n)targyiasitas

Szamos elméletalkoté hangsulyozta a vizualitds szerepét a modernitasban. Michel Foucault
(1980 [1977]), Henri Lefebvre (1991 [1974]), Michel de Certeau (2010 [1980]: 7. fejezet),
Martin Jay (1994), Guy Debord (2006 [1967]) is tgy vélték: a latas alapvets jelentdségli a
modernségben. Az Gjkortél a vizualitas dontd jelentéségre tesz szert az igazsag megtalalasa-
ban (ami igaz, lathato), a varosi terek megszervezésében (vizualizalt tervek), a hodit6 had-
jaratokban és haborukban (térképek), majd késdbb a fogyasztdi tarsadalomban a termékek
kivédnatossa tételében (csomagolas, dizajn, reklamok) és sok mas teriileten. A vizualitas el§-
térbe keriilése tarsadalmilag nem semleges, mert jellemz6en egyiitt jar egy hatalmi aszim-

11 A magyar kontextussal 6sszefiiggésben csak Hevesi szubjektiv megitélésen alapuld adatai dllnak rendelkezés-
re: a megkérdezettek majdnem 90%-a vélte ugy, hogy 6 maga 6szinte, és hitelesen jeleniti meg magat a Tinderen,
mig 43% érezte azt, hogy félrevezetik az applikacio felhasznaloi. Vagyis a sajat 8szinteségbe vetett szilard hit vegyiil
a masokkal szembeni bizalmatlansaggal (Hevesi 2019).

12 Ezazon is latszik, hogy a matematikai statisztikai modellek szerint nem jé magyarazo véltozoja a kapcsolatok
felbomldsanak az, hogy a par online ismerkedett meg (Rosenfeld 2017: 504).
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metridval: aki ki van téve mas fiirkész6 tekintetének, aldvetett helyzetben van, mig a fiirkészé
tekintet birtokosa — legyen az egyén vagy valamely szervezet — dominans poziciét foglal el
(Foucault 1990 [1975]). Latni annyi, mint racionalisan megragadni és uralni; ily médon
a vizualitas rezsimje hatalmi osszefliggésekbe dgyazott, 6sszefonddik a modernitds sajatos
uralmi szovetével, s6t egyes teoretikusok — igy példaul Lefebvre (1991 [1974]: 286 skk.) —
szerint magaval a kapitalizmussal és annak kizsakmdanyolé mechanizmusaival. Masok (vo.
Mulvey 1975; Bourdieu 2010 [1979]: 79, 81) a férfiak és n6k kozotti hatalmi egyenlé6tlenség-
gel kotik ssze a vizualitas uralmat, mondvan, hogy a latas és a fiirkészo tekintet a férfiura-
lom eszkoze és fenntartodja, vagyis a modernitdsban a férfiak oldala a latas/fiirkészés, mig a
néké a latva levés, aldrendel6dés polusat testesiti meg.

A Tinder és a hozza hasonl6 randialkalmazasok els6 pillantasra megerdsitik a vizudlis
rezsimmel kapcsolatos latleleteket. A Tinder a kordbbi tarskeresé szolgaltatdsoknal erételje-
sebben képviseli a vizualis logikat, olyannyira, hogy David és Cambre (2016: 8) egy sajatos
swipe-logika megjelenését diagnosztizaljak. E swipe-olasi vagy Tinder-logika alapja, hogy
a profilfotdk altal a vizualis elemek keriilnek elétérbe, hogy villamgyorsan lehet donteni a
jobbra vagy balra hizas mellett, s hogy ezaltal a lehetséges partnerek nagy sodrasu, szinte
végtelen folyamaba keriil a felhasznal6. Az érzékelés a felgyorsulds hatdsara természetsze-
riileg lesziikiil az attraktivitas konnyen dekddolhato vizualis jeleire. A Tinder a felhasznalok
vagyképeinek tarhaza, melyeket szeretnének igaznak hinni, ugyanakkor az alkalmazas a szo-
rongas forrasa is, hiszen mindenki, aki hasznalja a platformot, tudja, hogy nem pusztan meg-
itél, hanem madsok altal is megitéltetik, nemcsak nagyvonaltian virtualis audienciaban része-
siti a tobbi tarskeres6t, hanem maga is szerényen esélyt kér téliik (David és Cambre 2016: 5).

A vizualitasbdl kiindulé vagyakozas és a tudat, hogy a sajat profilt is fiirkészé tekin-
tetek pasztazzak, azt eredményezi, hogy egyfajta targyiasitd beallitodas kerekedik felil.
A tinderez6k objektivaljak potencidlis partnereiket, mert a statikus vizualis (és a szérvanyos
textualis) jelek lehetetlenné teszik a masik holisztikus megtapasztalasat, s mivel a vagyakat a
jelek e korlatozott készletére vetitik ra. A felhasznéloknak ugyanakkor 6nmagukat is targyi-
asitaniuk kell: a siker érdekében kivanatosként, jo potencialis partnerként kell feltiintetniiik
magukat. A masikra vetett objektivalé tekintet és az Ontargyiasitas egymast erdsitik. David
és Cambre (2016: 6) a Tinder-logika (6n)targyiasito jellegét az offline randizassal szembeal-
litva a testi valosagtol (corporeality) a fogyasztasi cikké tett test (commodity body) iranyéba
tortént elmozdulasként értelmezik: Tinder-profiljukkal 6nmagukat kinéljak fel fogyasztasra
a cselekvék, mikozben masokat kivannak fogyasztani.

Az elemzésekbdl kideriil, hogy a késé modern korban az online parkeresés tobb tekin-
tetben is az offline mintdkat tiikr6zi, mivel a vizualis rezsim uralma és az (6n)targyiasitasra
val6 hajlam mar az internet széles kort elterjedése el6tt is létez6 tendencia volt. A késé mo-
dern viszonyok arra késztetik a cselekviket, hogy valogassanak a lehetséges partnerek minél
nagyobb korébdl, mert — a fogyasztoi logikaval egybecsengéd modon — meg kell talalniuk a
tokéletes vélasztast, azt a személyt, akivel a sajat preferencidik alapjan a lehetd legjobb az il-
leszkedés. E logika keretében tgy tlinik, ha valaki nem megfelel6, egyszertibb 4j partnert ke-
resni. Problémava valik mindez, mivel valdjdban nincs olyan személy, aki tokéletesen megfe-
lelne minden elvarasnak — aki azonban e logika foglyava valik, konnyen lehet, hogy nehezen
tud tartés kapcsolatot kialakitani, mikozben mégis attol varna a boldogsagot. A Tinder a
technikai lehetdségeivel, a swipe-logikaval és a lehetséges partnerek felgyorsult, mar-mar
jatékos szelektalasaval meg0rzi és felerésiti ezeket a tendencidkat: a potencidlis partnerek
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egyre jobban instrumentalizalédnak, fogyasztéi cikké vélnak az 6nmagukat is targyiasitd
felhasznalok szamara.

A vizualis rezsim és a Tinder-logika e negativ vonasait azonban némileg ellenpontozzék a
felhasznaldk és potencialis felhasznaldk, akik nemritkan maguk tematizaljdk e problémakat.
Egyrészt a nem felhasznalok koziil jo néhdnyan épp a vizudlis logikat utasitjék el: azt, hogy
felszini jegyek és a targyiasitd bedllitodds alapjan itéljenek meg masokat és itéltessenek meg
altaluk; masrészt az applikacié aktiv hasznaléi is gyakran széva teszik a Tinder egydimen-
zi0s jellegét. Newett és szerzOtdrsainak (2017: 357) egyik (ndi) interjlialanya példaul ama
tapasztalatanak adott hangot, hogy a vizualis logika hatdsara az érzelmek helyett a raciona-
litas, egyfajta instrumentalis bedllitodas keriil elétérbe. Egy madsik (férfi) interjualany pedig
megjegyzi, hogy online és offline is ugyanazokat a fizikai jegyeket keresi a lehetséges partne-
rek esetében, ugyanazt tartja vonzonak, mégis hianyol valamit, és megjegyzi: a kozos fizikai
jelenlét az egymasra hangolddas olyan lehetdségeit teremti meg, amely meglepetéssel is szol-
galhat, amennyiben olyan személy irdnt alakulhat ki vonzalom, akit pusztan az explicit pre-
ferencidival val6 tudatos Gsszevetés alapjan nem gondolt volna vonzoénak (Newett, Chruchill
és Robards 2017: 356). Akarmennyire is fejlettek tehdt az infokommunikacids technolédgidk,
nem tudjak kozvetiteni a szemt6l szembeni kommunikacié ingergazdasagat, a latvanyon és
a szavakon tul mutatkozo tobbletet: az illatokat, a tekintetet, a testbeszéd finom drnyalatait,
a tapintas észleletét; nem képesek kozvetiteni a kozvetithetetlent (Waldenfels 2009: 110).
A vizualis logika hatasara a sajat vagyak is képesek eltargyiasulni, egydimenziossa valni, ami
ellentétbe keriil a tartds kapcsolat és a szerelem keresésével (ami az eredmények szerint a
leggyakoribb hasznalati motivacid), am ugy tiinik, hogy a felhasznalok egy része reflexiven
megprobalja kikeriilni ezeket a csapdékat.

Mediatizalt életvilag és az algoritmusok ereje a Tinderen

A Tindert érdemes az életvilag mediatizalédasanak fenomenolodgiai perspektivajaban is
értelmezni. A fenomenoldgiai néz8pont szamara az az elsédlegesen fontos kérdés, hogy
miként hoznak létre a tarsadalmi cselekvék olyan tudast, amely éltal a tarsadalmi valdsag
elrendezetté, értelmessé valik szamukra, lehetévé téve ezaltal a tarsadalmi cselekvéseket.
A Klasszikus fenomenolodgiai elméletek a valosag értelemteli felépitését alapvetden a prag-
matikus beallitddast egyének tevékenységére és a koztitk végbemend interszubjektiv folya-
matokra vezették vissza (Schiitz és Luckmann 1974). Ez az elgondolds azonban tulzottan
sziik. Lehetne amellett érvelni, hogy az életvilag — ama valdsagszféra, amely az ébren 1évé,
»egészséges” emberek szamara a megkérddjelezetlen (tarsas-tarsadalmi) valdsagot jelenti
(Schiitz 1967 [1932]; Schiitz és Luckmann 1974) - felépiilése mindig is fliggott kiillonboz6
médiumok (példaul az iras) kozvetitd szerepétdl (Ayafl 2014), ugyanakkor e helyiitt inkabb
azt emelem ki, hogy az életvilag mediatizaltsaga a modernitasban és kiiléndsen annak kései
szakaszaban vélt donté fontossaguva.

Az életvilag mediatizalédasa roviden nem mas, mint a médiaval vald atitatottsaga, vagy-
is az életvilag strukturai nem csak gy ,maguktol’, a szubjektumok értelmezé tevékeny-
ségeinek OsszegzOdése révén épiilnek fel, hanem medidlis segitséggel. Couldry és Hepp a
mediatizalodas négy alapvetd mozzanatat emelik ki: egyrészt a kozvetlen kommunikacio-
rdl egyre nagyobb mértékben attevédik a hangsuly a médiumok kozvetitette interakciokra;
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masrészt a technikai eszkozok (példaul az okostelefon) segitségével nagyon kénnyen bevon-
haték a multbéli kommunikaciok a jelenbeli interakcidokba (példaul hivatkozni lehet korab-
ban leirtakra, multban késziilt fotokra stb.); harmadrészt a média olyan lehetdségeket kinal
a face to face interakcidok szamara, amelyek megsokszorozzak annak lehetdségeit, hiszen
sokkal tobb minden tehetd beszéd targyava; s végiil az el6z6 harom tendencia 6sszekapcso-
lédésa miatt a médiaval valé érintkezés formalja az emberek értékeit, szokdsait és normait
(Couldry és Hepp 2017: 28-29).

Az életvilag mediatizaloddsanak a 15. szazadtdl megjelend nagy torténelmi hullamai -
mechanizacio, elektrifikacio, digitalizacié - utan a jelennel 6sszeftiggésben Couldry és Hepp
egy Ujabb szakasz kibontakozasat vélik felfedezni, a datafikacioét. A datafikaci6 a nagy 1ép-
tékben termelt és felhaszndlt adatok tdrsadalomszervezd erejére utal, és azok szerepét hang-
stlyozza a tudas létrehozasaban. A szerz6paros meglatasa szerint a szamitasi és algoritmikus
miveletek végzésére alkalmas késziilékek (szamitogépek, okostelefonok és -eszkozok) és
halézataik termelik azt a hatalmas informaciéhalmazt, amely manapsag a mindennapi élet
elengedhetetlen eldfeltételévé valt (Couldry és Hepp 2017: 123-124). Valdjaban azonban
semmilyen adat nem semleges, hiszen ahhoz, hogy adat j6jjon létre, az automatizalt algorit-
musoknak bizonyos szempontok szerint szelektalniuk és kategorizalniuk kell. Rdadasul az
adattermelés lényegénél fogva aszimmetrikus, mivel az adathalmazok nem spontan médon
keletkeznek, hanem javarészt a nagyvallalati maganszektor agensei termelik 6ket sajat célja-
ik megvaldsitdsa érdekében, mig a felhasznalok altaldban csupan célpontjai az adatgytjtés-
nek (Couldry és Hepp 2017: 124125, 131).

Az életvilag mediatizalddasa és kiilonosképp a datafikdcié kétségbe vonja a hagyoma-
nyos fenomenoldgiai nézépont érvényességét, mivel jol lathaté modon a valosag értelemteli
felépitése és az ahhoz sziikséges tudas termelése nem csupdn, s6t nagyobbrészt nem a prag-
matikus egyének gondolati ténykedésén mulik. Couldry és Hepp megjegyzik, hogy a min-
dennapos tevékenységek soran termel6dé informdcio- és adathalmazok a hétkoéznapi tudas
létrehozasanak legf6bb forrasai, melyekhez ugyanakkor nincs kozvetlen hozzaférésiink, igy
csupan automatizalt és algoritmusokon alapul6 keresések révén tudunk ismeretekre szert
tenni. Es ami ennél is fontosabb: a valosag értelemteli felépitéséhez sziikséges ,,adatok gytij-
tése nem a tarsadalmi interakcié oda-vissza mozzanatai (...) révén megy végbe, hanem az
adatkinyerés automatizalt folyamatai altal, amelyek viszont kiilsédlegesek barmiféle reflexiv
emberi cselekvés szempontjibol” (Couldry és Hepp 2017: 125). Osszegezve, a valosag értel-
mezését lehet6vé tevd, Schiitz és tanitvanyai altal leirt tipizaciok, cselekvési sémak, tudasok
ma nagymértékben azéltal formdlédnak, hogy olyan informaciékat hasznalunk fel, ame-
lyekre medialis kozvetitéssel tettiink szert, s amelyek keletkezéséhez a sajat értelemteli tevé-
kenységiinknek vajmi kevés koze van. S6t: mivel a kiilonb6z6 infokommunikacios eszkozok
és szoftverek nem csupan a tudasunk épit6kockait kinaljak, hanem sok kontextusban azt is
meghatarozzak, hogy kivel és milyen kéralmények kozott jon, johet 1étre interakcid, talan
nem talzas azt allitani, hogy a tarsadalmi integracié ujfajta, algoritmizalt modja jelent meg
az utobbi években.

A mediatizalt életvilag eme algoritmikus integracidjanak tobb vetiilete van, melyek koziil
az alabbiakban a partneri és parkapcsolatok létesitésének algoritmizalasat és a bizalom/hite-
lesség technicizalasat allitom a kozéppontba. Tobb tanulmadny is kiemeli az internetes olda-
lak és alkalmazdsok szerepének novekedését a tarskeresésben (Rosenfeld 2018; Rosenfeld és
Thomas 2012; Rosenfeld, Thomas és Hausen 2019; Newett, Churchill és Robards 2017: 353).
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Az USA vonatkozasdban a Stanford Egyetem és a New Mexico-i Egyetem kutatassoroza-
ta révén idobeli 6sszehasonlitasra alkalmas, az Egyesiilt Allamokra reprezentativ adatok is
rendelkezésre dllnak."® Ezek alapjan kideriil, hogy az 1990-es évek mdsodik fele ta folyama-
tosan — bar a 2000-es évek elején némi megtorpandassal — né azon parok aranya, akik az in-
terneten ismerték meg egymast. A heteroszexudlis parok esetében ez az arany 1995-ben 2%,
2010-ben 23%, 2017-ben pedig 39% (!) volt (Rosenfeld és Thomas 2012: 530; Rosenfeld,
Thomas és Hausen 2019: 13, 15)."* Ezzel az internet az utols6, majd a 3. helyrél az els6 po-
ziciéba emelkedett az USA-ban, maga mogé utasitva az olyan hagyomanyos parkozvetité
intézményeket és csatornakat, mint a barati viszonyok, a szomszédsagok, a gimnazium és
egyetem, a munkahely, az egyhdzi kozosség, a csalad vagy a szérakozohelyek. Az Egyesiilt
Allamok tekintetében kiilondsen feltiing, hogy az ismerkedés szempontjabél az internet és
a szérakozohelyek kivételével minden mds csatorna jelentésége csokkendben van,' ami
arra utal, hogy az életvilag offline struktdrai (baratok, csaldd, rokonsag, egyhazkozosségek,
szomszédsdg) veszitenek erejiikbél.' Hasonld a helyzet a parkeresés szempontjdbdl kordb-
ban fontos funkciot is bet6ltd rendszerszférdk (munkahely, iskolak) esetében is. Nemzetkozi
osszehasonlitas megfelelé adatok hianyaban nem koénnyt, azonban feltételezhetd, hogy az
akar jelent6s szazalékos eltérések ellenére is feljovoben van az internet és csokken az élet-
vilag offline strukturdinak'” a jelent6sége.'® A parkeresés fokozodd mértékben kidgyazodik
az életvilag hagyomanyos struktdrdibol, és helyettitk egyre inkabb az internetes oldalak és
applikaciok algoritmusai szervezik a tarskeresést.

13 A legfrissebb kutatasrol magyar nyelvii osszefoglald is elérheté: Torontali (2019).

14 Az azonos nemi parok adataira érdemes kiilon kitérni, mert az esetiikben a parkeresés, amig dontéen offline
modon zajlott, gyakran nehéz volt, igy nem meglepé médon ¢k valtak az online randizds uttoréivé. Az azonos
nem parkapcsolatban él6k esetében az internetes megismerkedés aranya mar 2010-ben is megkozelitette a 70%-ot
(Rosenfeld és Thomas 2012: 530).

15 2017-ben a heteroszexudlis parok 39%-a ismerkedett meg online, 27% szorakozohelyen vagy étteremben, 20%
baratokon keresztiil, 11% a munkahelyen vagy munkatarsak révén, 7% csaladi kozvetitéssel, 5% az altalanos isko-
ldban vagy gimnaziumban, 4% az egyetemen/f6iskolan, 4% az egyhazkozosségben és 3% a szomszédok révén vagy
szomszédokkeént (mivel tobb vélasz volt lehetséges, az 6sszeg nem 100%) (Rosenfeld, Thomas és Hausen 2019: 13).

16 A Pew Research kutatasa szerint az USA lakossdganak 14%-a hasznélta mar valaha egy randioldal szolgal-
tatasait és 13% valamely randialkalmazast (atfedésekkel). Ez ugyan mas képet mutat, mint Rosenfeld, Thomas és
Hause (2019) kutatasa, ugyanakkor a felvétel ideje (2015/2017) és a néz6pont (teljes lakossag versus kapcsolatban
¢l6k) killonbsége némileg magyarazza az eltéréseket. Az mar a Pew Research adataibol is latszodik, hogy az online
tarskeresés mar nem stigmatizalt tarsadalmilag, hanem viszonylagosan elfogadott (példaul 59% értett egyet azzal
az allitassal, hogy az online ismerkedés jo mddszer, de csak 23% vélte gy, hogy azok, akik online keresik tarsukat,
kétségbeesett emberek). Pew Research Center: June 10-July 12, 2015 - Gaming, Jobs and Broadband, https://www.
pewinternet.org/dataset/june-2015-gaming-jobs-broadband/.

17 Jollehet az internetes tarskeresés és az offline életvilag elkiilonitése mivi, mivel a csalddi, barati és egyéb
magdanjellegli viszonyaink sem mentesek a mediatizal6ddstol, hiszen nagymértékben igénybe vessziik a chatalkal-
mazasokat, a telefont, az e-mailt és mas szolgaltatdsokat annak érdekében, hogy fenntartsuk e kapcsolatokat.

18 Ebben az esetben sem érdemes azonban kongatni a vészharangot. Rosenfeld és Thomas szerint is latvanyos
a hagyomanyos tarskozvetité csatornak szerepének a csokkenése, ugyanakkor ugy vélik, hogy e csatorndk nem
fognak elttinni. Ennek oka, hogy az internetet leginkabb azok hasznaljak aktivan tartés kapcsolat létrehozasa-
ra, akiknek az offline viligban valamilyen okbdl sziikebb a lehetéségteriik, mert példaul életciklusuk alapjan mar
nem ismernek meg sok 4j embert (kozépkoru heteroszexudlisok), vagy mert az eltéré szexudlis preferenciaik miatt
nehezebben talalnak part maguknak (szexudlis kisebbségek). Rajtuk kiviil azonban féleg a fiatal és heteroszexud-
lis beallitottsaguiak azok, akik szamara a lehetséges partnerek viszonylag nagy kinélata all rendelkezésre a szemt6l
szembeni kommunikdaciok vilagaban is (mert példaul egyetemistak, vagy mert gyakran jarnak szérakozohelyekre).
Az § esetiikben tovabbra is fontosak maradnak az interneten kiviili kozvetiték (Rosenfeld és Thomas 2012: 543-544).
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A Tinder tzleti titokként kezelt, nem nyilvanos algoritmusanak azért is van nagy ereje,
mert meghatarozza, hogy kiket kinal fel lehetséges partnerként. A felhasznalok megadjék az
életkorra, nemre, foldrajzi tavolsagra vonatkozo preferencidikat, ugyanakkor az alkalmazas
az ingyenes valtozatban nem ajanl fel mindenkit, akit a paraméterek alapjan lehetne. David
és Cambre (2016: 5) a kutatdsuk soran kisérletileg igazoltak, hogy az alkalmazas korlatozott
szamban mutatja a potencialis partnereket azok szdmdra, akik nem fizetnek el8, sét azt is,
hogy a hasznalat gyakorisaga forditott aranyban all a felkinalt felhasznalok szamaval: vagyis
minél tobbet swipe-olnak az ingyenes valtozat haszndloi, annal jobban korlatozza az algorit-
mus a szdmukra felkindlt profilkdrtydk szdmat."” Az tizleti érdek dltal kialakitott algoritmus
tehat a parkapcsolatok létrehozasanak befolyasolasaval fontos életvilagbeli struktdrédkra van
jelentds hatassal.

A bizalom és a hitelesség kulcsfontossagu kérdések mindenféle emberkozi kapcesolat, igy
a péarkeresés esetében is. Ahhoz, hogy barmely allitasat komolyan vegyék, hogy bizalomra
mélténak tekintsék, a cselekvének oly médon kell bemutatnia magét, hogy azt masok hite-
lesnek tartsak. A benyomaskezelés Goffman (2000 [1959]) altal leirt jellegzetes fogasai (a
nyelvi megnyilatkozasok, a gesztusok, az 6ltozkodés, a targyi kellékek hasznalatdnak szint-
jén) az online szféraban a kozos fizikai jelenlét hianyaban kevésbé mikodnek. Mi alapjan
hiszik el - legaldbbis az esetek tobbségében - a Tinder-felhasznalok, hogy a nekik megje-
lend profilok valés embereket takarnak, akik nagyjabol igaz adatokat adtak meg maguk-
rél? Duguay a cselekvéhaldzat-elmélet szemléletét alkalmazta a Tinder értelmezésére. Arra
jutott, hogy az autenticitas és bizalom részben a human aktdnsok tevékenységének ered-
ménye, akik probaljak viszonylag koherensen, egy biografiai narrativara visszanyulva be-
mutatni magukat. A hitelesség azonban még nagyobb mértékben technikai kérdéssé valt: a
felhasznalok azért biznak legalabb minimalis mértékben az applikdcidban, mert profilokat
alkotni j6 ideig csak a Facebook-fiok megaddsaval volt lehetséges, ami osszekoti, 6sszeko-
totte a két profilt. A Facebookos integracié® hatdsara a felhasznalok viszonylag nagy arany-
ban tartjak valdsnak a profilokat, mivel feltételezik, hogy a kozosségi média legnépszertibb
platformjan valés emberek vannak jelen. A bizalom strukturainak eme generaldsa azonban
nem semleges, mert a Facebookon javarészt normakonform énbemutatasok jelennek meg.
A konformitds a normahoz természetesen a vonatkoztatasi csoporttdl fiiggéen tobbféle le-
het, ugyanakkor a Facebookon és a Tinderen is megfigyelhetd, hogy hatranyt szenvednek
azok a szerepl6k, akiknek az énbemutatdsai nem igazodnak a hallgatdlagos elvarasokhoz
(Duguay 2016: 362-363).

E probléma mellé tarsul az is, hogy megtévesztés céljabdl hamis kozosségimédia-profilt is
lehetséges létrehozni, valamint ma mar Facebook nélkiil, csupan telefonszammal is lehet re-
gisztralni a Tinderre. A bizonytalansagok és bizalomhiany lekiizdésére kiillonb6z6 stratégiak
alkalmazhatok, a felhaszndlok példaul célzottan rakereshetnek az illetére a Google-6n vagy
mas platformon; ha vannak kozos ismerésok, megprobalhatjak ,leinformalni”; lementhet-
nek tizenetvaltasokat, hogy késdbb ellendrizzék a tartalmukat; 6sszevethetik a masik fotoit
a megadott, példaul életkorra vonatkozd adatokkal; tovabbi kérdéseket tehetnek fel, hogy

19 Két, a kutatasban részt vevé személy regisztralt azonos paraméterekkel és jelolt meg azonos preferenciakat,
mégsem ugyanazok a felhasznalok keriiltek felajanldsra nekik, ami arra utal, hogy nem a lehetséges 6sszes partnert
tiintette fel szamukra az algoritmus, vagyis mindkettejiik esetében maradtak olyanok, akik nem jelentek meg (Da-
vid és Cambre 2016: 5).

20 A kézirat frasakor az Instagram-fiok kapcsolasa is lehetséges volt.
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ellenérizzék, valoban az a személy-e, olyan ember-e, mint akinek/amilyennek éllitja magat
(Gibbs, Ellison és Lai 2011: 83). A hitelesség és a bizalom kérdése jfajta médon meriil fel
az online randizas esetében, ami Gj megoldasokat kovetel meg a platformok alkotoi és a fel-
hasznalok részérél egyarant.

Az életvilag mediatizaloddsa és a datafikacié azonban nemcsak az algoritmikus integ-
raci6 szintjén jelenik meg, hanem a cselekvék is 0j tapasztalatokra, tudastipusokra tesznek
szert, valamint Uj kihivasokkal kell szembenézniiik. A Schiitz és tanitvanyai altal mtvelt
fenomenologia alapvetéen két tipusti emberészlelést ismer. Az egy idében egy helyen jelen-
1év6 és egymassal kommunikdld személyek egymas szamara embertdrsak, akik a temérdek
verbdlis és nem verbalis jelzés alapjan viszonylag jol - de sosem teljesen — hozzaférnek egy-
mas tudati folyamahoz. Azonban azok a kozos vilagidon, jelenen osztozd cselekvk, akik
nincsenek egymas fizikai kozelségében, csupan kortarsai egymasnak. Mig az embertarsak
észlelése legfeljebb személyes, individualizalt tipusképzetek mozgdsitasaval jar egyiitt, ad-
dig a kortarsakat viszonylag anonim, funkcionadlis kategdridkon keresztiil érzékeljiik (Schiitz
és Luckmann 1974: 79-84). A mindennapi interakciok mediatizalédasa, azaz az egyidejd,
de kozos fizikai jelenlét nélkiili kommunikacié lehetdsége azt eredményezi, hogy a kor-
tarsak és embertarsak mellett egy Gj kategéria, az un. mediatizalt embertars (consociated
contemporary) is megjelenik (Zhao 2004, 2005, 2015). A mediatizalt embertarsi relaci6 egy-
feldl a kortdrsi kapcsolat jegyeit viseli magan, hiszen a felek nincsenek jelen egymas fizikai
kozelségében, masfel6l az embertdrsi kapcsolatokhoz is hasonlit, mivel a cselekvé bizonyos
kiils6dlegesen észlelheté megnyilvanulasokbol kovetkeztet egy masik személy belsé vilagara
(sz6veg, hang, kép, mozgokép). Mivel a felek kozott technikai medidlds révén majdhogynem
»kozvetlen” kapcsolat tud létrejonni, voltaképpen ,,mi”-jellegli kapcsolatrdl beszélhetiink.
Mig azonban a mindennapi személyes talalkozasok interakcidira a jelek bdsége jellem-
26, addig a mediatizalt embertarsaknak joval kevesebb fajtaju jelekbdl kell tdjékozodniuk:
szoveg, emojik/emotikonok, a masik hangja, vizualis reprezentaciok stb. — ezek a jelek a
mindennapi kommunikacié ingergazdagsdgahoz képest mindenképpen szegényesebbek,
s a cselekvéknek e korlatozottabb jelhalmazbol kell a masik bels6 allapotaira kovetkeztetni-
ik (Zhao 2004). A mediatizalt embertarsak lehetnek olyan személyek, akik korabban mar
embertdrsaink voltak, akikkel tehat kozos torténetiink van, de lehetnek korabban teljesen
idegen személyek is. Mindkét esetre igaz, hogy a cselekvik valosagosnak fogadjak el azokat
a személyeket, akikkel technikai segitséggel kommunikalnak, valamint hogy az intimitast ily
modon is meg tudjak élni (Zhao 2005; Newett, Churchill és Robards 2017: 12).

A Tinder-profil létrehozésa soran, majd a kolcsonos lajkot kovet$ mediatizalt embertar-
sak kozti kommunikacidban a felhasznalok épitenek a szelektiv énbemutatds lehetéségeire.
Az online profilok nagymértékben szerkeszthetdk, gyakran az eldnyos szogbdl késziilt, meg-
feleld sziirékkel ellatott fotok keriilnek feltoltésre, és az adatok megaddsanal is el6fordulhat,
hogy valaki szépiti a valésdgot. Az dsszeparositas, a match 1étrejétte utdni kommunikacié
lehet szinkron és aszinkron is, azonban mindkét esetben a face to face interakciékénal na-
gyobb mértékben kontrollalhatok a nyelvi megnyilatkozasok. Ezt elsegiti a chatalapti kom-
munikdacié alapvondsa: hogy ti. a cselekvék nem latjak és halljak egymast, azaz nincsenek
jelen a gondosan felépitett homlokzatot potencidlisan veszélyeztetd nonverbalis jelzések,
csupan a masik szovegszeri megnyilatkozasai (és esetleg néhany vizualis jel, példaul emojik,
gifek), ami j6 lehet&séget biztosit az tizenetek tudatos, az énbemutatasi stratégiaknak megfe-
lel6 megkomponalasara. A Tinderen raadasul az sem latszik, hogy a felek olvastak-e egymas
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tizenetét,?! akik igy — mivel kisebb a szemt8l szembeni interakciokban erdteljesebben jelen
1év6, és a tévesztés veszélyét mindig magaban rejté azonnali valaszoldsra irdnyuld nyomas —
még tobb id6t nyerhetnek a vélasz megszerkesztésére. A szerkeszthet6ség és a kontrollalha-
tdsag azonban nem eredményezi a Tinderen vagy mds szolgaltatasokon azt, hogy a tobbség
jelentés mértékben meg kivannd téveszteni a potencidlis partnereket. Ennek alapvetden az
az oka, hogy a tobbség valos taladlkaban reménykedik,” ott viszont kinos lehet, ha a valosag
és az online térben bemutatott profil latvanyosan nem fedi egymast. Masrészt azért keriili a
tobbség a tul nagy hazugsagokat, mert a képerny6képek (screenshot) készitése révén barmi-
lyen megnyilvanulas rogzithetd, igy masok elé tarhat6é (Hancock, Toma és Ellison 2007: 450).
Az atlagos Tinder-felhasznalonak tehat sajatos mutatvanyt kell véghez vinnie: meg kell talal-
nia az elényos és a hiteles énbemutatas kozti finom egyensulyt. Ez mindenképpen bonyolult
feladat, amely - az offline énbemutatasi stratégiakhoz hasonléan — komplex készségeket ko-
vetel meg a felhasznaldktol.

Annak érdekében, hogy felhivjak magukra a figyelmet, és hogy a matchelést kévetéen me-
diatizalt embertarsakként tudjanak kommunikaélni, a cselekvéknek tjfajta kompetenciakra és
beallitédasokra van sziikségiik. A cselekvk nem lehetnek sikeresek egyfajta digitalis irdstu-
das nélkiil, tudniuk kell, hogyan lehet hasznalni az eszkozoket és platformokat. Emellett refle-
xivitasra van sziikség a résziikrél, tudatositaniuk kell a sajat preferencidikat és megvalaszolni-
uk az olyan kérdéseket, mint: ,,Milyen nem partnert keresek?”, ,,Mi az a maximalis foldrajzi
tavolsag, ami még elfogadhatd szamomra?”, ,,Milyen életkort embert keresek?”, ,,Milyen nét/
térfit keresek?”, ,,Kik azok, akikhez vonzédom, kik azok, akik taszitanak?”, ,,Mir6l (milyen fo-
tokrol és onbemutatd szévegekrol) ismerszik meg az el6bbi és az utdbbi?”, ,,Milyen fotot tolt-
sek fel, mit irjak magamrol annak érdekében, hogy vonzéva valjak azok szamara, akik nekem
tetszenek?”. Mindehhez ujfajta készségek sziikségesek (Hess és Flores 2018: 1089; Ranzini
és Lutz 2017: 82). A tinderezéknek értelmezniiik kell 6nmagukat és masok énbemutatésat.
Ezek latszolag trividlis kérdések, ugyanakkor a tobbségiiket mégsem tessziik fel a minden-
napjainkban, hacsak nincs erre kifejezetten sziikség. Az offline mindennapokban a masokra
vonatkozo preferencidink és a megfelelé énbemutatdsunkkal kapcsolatos nézeteink kevésbé
tudatosulnak, ehelyett inkabb a cselekvéseinkben performalddnak, a cselekvéseinken keresz-
tiil nyilvanulnak meg, ellenben, ha tudatositjuk e preferenciakat, az sokat levon a parkeresés
és a kommunikdcié spontaneitdsabol (LeFebvre 2017: 13-14).

A randizés és tarskeresés mediatizélt formaja a racionalitds felé tolja el a felhasznalokat ab-
ban az értelemben, hogy egy 1j, észszertibb elvekre épiil6 szakasz ékelédik be a kapcsolatok
kialakitasanak folyamataba. A parkapcsolatok kialakulasanak hagyomanyos, Knapp éltal le-
irt modellje szerint a kapcsolatok e kezdeti részében harom szakasz figyelhet6 meg: a kezde-
ményezés, a kisérletezés és a fokozas (Knapp 1978: 18 skk.). Ezek koziil a randialkalmazasok
szamdra elsésorban a kezdeményezés szakasza szamdra lesznek fontos kovetkezményei a

21 Az alkalmazas legkorabbi idészakédban ez még lehetséges volt, majd 2019-ig nem. Uj fejlemény, hogy 2019
6sz¢t6l a Tinder bizonyos orszagokban bevezette az el6fizet6k szamadra azt a lehetdséget, hogy lassak, olvastak-e az
tizenetiiket (feltéve, hogy a masik fél nem tiltotta le ezt az opciot).

22 Egy masik kontextusban, a bloggerek és Second Life felhasznalok korében késziilt kutatas szerint szintén nem
valdszind a teljesen mas perszona felvétele az online terekben. Ez mdr csak azért is érdekes, mert egyik platformon
sem az a cél, hogy a felhaszndlok a valds életben is taldlkozhassanak (Bullingham 2013). Igy taldn egy harmadik,
a jelent6s megtévesztéssel szembemend motivaciot is meg lehet hatdrozni, azt a torekvést, hogy az egyének kohe-
rens énképet szeretnének fenntartani.
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mediatizacionak.? Az elmélet szerint a kezdeményezés szakasza viszonylag révid: a cse-
lekvok feldolgozzak azt, hogy milyen hatast gyakorolt rajuk a masik, és probaljak maguk
is a legjobb benyomast kelteni, amennyiben amaz érdekli 6ket. Ez nem igazan tudatosan
mérlegelt folyamat, az emberek gyakran csak cselekszenek, megérzésekre hagyatkoznak,
és nemritkan csupan néhdny masodperc mive a kezdeményezés melletti vagy elleni dontés.

LeFebvre megallapitasa szerint a randizas mediatizaldsanak eredményeképp a kezdemé-
nyezés elé beékelddik egy 0j szakasz, az interakcié eldtti folyamatoké (LeFebvre 2017: 5-6,
20-21). A Tinder esetében ez azt jelenti, hogy tudatosan meg kell hatdrozni szelekcids kri-
tériumokat a maximalis tavolsdg, az életkor és a szexuadlis orientaci6 tekintetében, amelyek
eredményeképp azok eleve kizarédnak, akik ttlzottan tavol vannak, tul fiatalok/oregek vagy
nem olyan nemtek, mint akiket keresnek. Masrészt tudatos mérlegelés altal Gnmagunkrél
is 1étre kell hozni vizudlis és textualis reprezentaciokat. A tobbség igyekszik megtalalni az
egyensulyt az idedlis én és a valos én megjelenitése kozott annak érdekében, hogy bevonzza
azokat, akiket szeretne (Ward 2017: 1652, 2016: 85-86). Ennek soran instrumentalis szem-
pontokat alapul véve targyiasitjak 6nmagukat és masokat is (LeFebvre 2017: 16).

Az interekaciok el6tti folyamatok utdn kovetkezik a swipe-logikat megtestesité balra és
jobbra huzas folyama. A swipe-olds paradox mddon egyszerre felszines és elmélyiilt. Felszi-
nes, hiszen a felhasznélok a szérvanyos szoveges informaciok, de a Tinder vizualis logikéja
nyoman mégiscsak leginkabb a fotdk alapjan hdzzék balra vagy jobbra a profilkartyakat.
Ugyanakkor a fényképekre pillantva a cselekvOk sok minden mdsra is kovetkeztetnek. Né-
hany jellemz6 — mint példaul a kor vagy a bérszin - vizualisan meglehetdsen egyértelmiien
megnyilvanulhat, ellenben mas vonasokra — a személyiségtipusra, a végzettségre, a stilusra
vagy a tarsadalmi-gazdasagi statuszra — csak akkor lehet kovetkeztetni, ha a felhasznalok
tipusképzeteket mozgdsitanak (Ward 2017: 1653-1654). A tinderezéknek rendelkezniiik
kell elképzelésekkel arra vonatkozdan, hogy milyen tipust nék/férfiak 1éteznek, és hogy az
ilyen embereket tipikusan mik jellemzik: hogyan cselekszenek, milyen motivacidik lehetnek,
s hogy ezt a tipust mennyire érzik szimpatikusnak. Ezek a Tinderen felhasznalt tipusképze-
tek hasonlitanak a Schiitz és Luckmann (1974: 82-83) altal leirt tisztvisel6i tipushoz, hiszen
a masik észlelése nem személyes, hanem az valamely tipus viszonylag anonim megtestesi-
t6jeként jelenik meg (a ,,gyuros” sracok ilyenek és ilyenek, a ,,cicababdk” ezt és ezt szeretik,
a ,,sznobok” ezért és ezért teszik, amit tesznek, stb.). A Tinder tipusképzetei azonban még-
sem azonosak a schiitzi tisztvisel6i tipusokkal, mert azok alapvetéen foglalkozasi katego-
ridkhoz kotédnek,? itt azonban tisztdn életvilagbeli kategoridkrdl van sz6.”* Mindez arra
latszik utalni, hogy a mediatizal6édds nem feltétleniil rombolé hatasu az életvilagra nézve,
mivel a cselekvOk tovabbra is rendelkeznek olyan sémakkal és tudaselemekkel, amelyekkel
tobbé-kevésbé értelmezni tudjak a tarsadalmi valdsagot. E tajékozodast és cselekvést segité
kategorizaciok és sémak egy részét bizonyara aktivan alakitjak maguk a felhasznalok a min-

23 A Kkisérletezés szakaszaban a parok tagjai megnyilatkoznak a masiknak, igy informdacidkat szereznek egymas-
rol annak érdekében, hogy megtapasztaljak a masikat, rahangolddjanak. A fokozas stadiuméban folytatodik az on-
megnyilatkozas, ugyanakkor kevésbé felszines, inkabb mélyebb, személyesebb témak kapcsan (Knapp 1978: 18 skk.).

24 A postas, tanar, sofdr, eladd, biré és mas foglalkozasok, poziciok tipikus, a funkciojukbol eredé motivumai és
jellemzd cselekvései vannak itt elétérben.

25 E tipusok nem abban az értelemben tisztan életvilagbeliek, hogy médiaval val6 érintkezés nélkiil keletkeztek,
hiszen az olyan képzetek, mint az ujgazdag, a sznob vagy a ,,kopasz” is nagy részben a média éltal generaltak, hanem
csupan abban az értelemben, hogy nincs koziik a munka vildgahoz, mivel a munkan tuli életszférak tagolédasara
vonatkoznak.
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dennapi kommunikativ gyakorlataikban, azonban az életvilag mediatizaltsaga azt is jelenti,
hogy szamos kategoriat és ismeretet készen kapnak a tarsadalmi cselekvék.

A Tinder ambivalencidja abban rejlik, hogy egyfel6l noveli a mérlegeld beallitodas, vala-
mint az dnmagunkat és masokat targyiasité instrumentélis stratégiak jelentdségét, masfe-
161 bizonyos tulajdonsagai épp e hiivos racionalizalasi tendenciak ellen hatnak. A Tinderen
- a hagyomdnyos randioldalakkal szemben — nem lehet finom kritériumok (példaul iskolai
végzettség, foglalkozas, bérszin, vallds stb.) szerint sziirni a keresést, hiszen az algoritmus
csak a foldrajzi tavolsag, életkor és nem szerinti szikités alapjan ajanl fel lehetséges part-
nereket (Ward 2017: 1648).% Ez nagymértékben leszikiti a kalkulalas lehetSségeit, s a fel-
hasznaléknak a fotok és rovid onleirasok fényében kell donteniiik a szimpatidjukrol, ami
kétségkiviil az életvilagbeli tipusképzeteket mozgositd, am még igy is viszonylag intuitivabb,
»zsigeribb” dontéseket eredményez (vo. David és Cambre 2016: 6). Bizonyos értelemben
az egyesek altal karhoztatott swipe-logika is a tulzott racionalits ellenében hat, hiszen a
Tinder egyszer(i igen/nem, tetszik/nem tetszik valaszokra kényszeriti a felhasznaldit, nincs
koztes lehet6ség, igy a dontések impulzivak, affektivak lehetnek.?” Feltételezhetd, hogy az
online énmegjelenitések és kommunikdci6 face to face interakcidkhoz mért ingerszegény-
sége is a talracionalizalds ellen hat. Amikor a felhaszndlok a Tinderen jobbra/balra htuzzak
masok profilkartyajat, a dontéseik soran életvilagbeli tipusképzeteket vesznek alapul, ugyan-
akkor e tipusokat joval kevesebb jel felismerésével kell azonositaniuk, példaul: hol késziilt
a fotd, mit visel az illetd, milyen a beallitds, mely targyakkal vette koriil magat az illeté mi-
lyen szituacioban? Az offline kommunikaciok ingergazdagsagahoz (gesztusok, mozdulatok,
arckifejezések, szemkontaktus és ezek dinamikaja, hanglejtés és annak tonusvéltozasai stb.)
képest ez jelentdsen szegényesebb készlete a jeleknek — ugyanakkor épp a jelek e gyérsége
okozhatja, hogy intuitivabb itéleteket hoznak a tinderezék. S hasonléan, ha a matchet kove-
téen megindul a kommunikaci6,”® és mediatizalt embertdrsként tapasztaljék meg egymast
a felek, a mindennapi kommunikdcidhoz képest ismét kevesebb jel all rendelkezésre annak
érdekében, hogy immar ne csak tipusosan észlelhessék egymast, hanem képesek legyenek
egyénként is megtapasztalni a masikat. Ekkor — Schiitz kifejezésével - individualizalt tipust
(Schiitz és Luckmann 1974: 80 skk.) hozunk létre a mésikrol,” de mivel kevesebb jel alapjan,
valészintsithet6en ez esetben is tobbet hagyatkozunk a racionalitas mellett, helyett a megér-
zésekre, vagyakra — vagy rosszabb esetben a frusztréciokra, félelmekre.*

A tinderez6 racionalitas és impulzivitas, mérlegelés és vagy kozott 6rlédik. E kettd ele-
gye adja a tinderezés sajatos élményét. Racionalisnak kell lennie, egyfel6l mert sziikséges
ismernie a sajat preferencidit, tudnia kell, hogy valdjaban mit akar; masfeldl azért is, mert
a bénultsag elkeriilése és a ,hatékony” cselekvés érdekében el kell igazodnia a ,,kinalatban™
értelmeznie és értékelnie kell mésok énbemutatésait. Am a tinderez8k impulzivak is akarnak

26 A tarskeres6 oldalak a racionalizaltsagi fok szerint a ,,régi id6k” parkeresé hirdetéseihez hasonlatosak: mig az
internetes oldalak fejlett keresési opciokkal és sztir6kkel segitenek ,,megfontolt” dontést hozni, addig a hirdetések
feladoi a szovegben gyakran explicitté tették a preferenciaikat és elvarasaikat, igy gondoskodva rola, hogy lehetéleg
csak a ,megfelel8” jeloltek jelentkezzenek.

27 Ez maradéktalanul csupdn az applikacio ingyenes valtozatara igaz, mert az eléfizetok visszanézhetik a korab-
ban szamukra felkinalt profilokat és megvaltoztathatjak az akkori dontésiiket.

28 Amennyiben megindul, mert ez nem sziikségszerd.

29 ,Géza olyan tipusu ember, aki...”

30 A vagy és a frusztraciok, félelmek perverz elegye lehet az oka, hogy a Tinderen viszonylag gyakoriak a zakla-
tasszert megnyilatkozasok (lasd alabb).
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lenni, az érzelmeik, vagyaik és pillanatnyi hangulatuk alapjan kivannak cselekedni. A jobbra
és balra huzas pillanatdban és a késébbi kommunikaciéban hol a vagy, hol a megfontolas
keriil el6térbe (a mdsikat sohasem teljesen kiiktatva): a felhasznalok bizonyos esetekben
»okos” dontéseket hoznak, maskor épp ellenkezéleg, az érzelmeik, megérzéseik parancsat
kovetik. A racionalitds és impulzivitas paradox egyiittesébdl fakad tobb tinderezési minta.
A napi szinten is sok id6t igénybe vevé talzott, mar-mdr addiktiv hasznalatban a gorcsos
vagy vegyll a hiperracionalis beallitodassal. Ezzel szemben a Tinder visszafogottabb hasz-
nélata nagyobb dvatossagra utal, arra a térekvésre, hogy ne ejtse rabul az embert az impul-
ziv racionalitds jelentette flow-élmény. Harmadik valaszlehetdségként sokan jatékossaggal,
humorral valaszolnak a megtapasztalt kett6sségre, amikor példaul tarsas kornyezetben (egy
sor vagy koktél mellett) egymassal viccel6édve swipe-olnak. A felhasznaldk ilyen és ehhez
hasonl6 stratégiakat alkalmaznak és valtogatnak akar rovid id6 leforgasa alatt, egyszer igy,
maskor ugy tinderezve. A parkeresés hiperracionalizalasa a legtobbiink szamara kidbrandi-
to, igy egyéni és csoportos megoldasi kisérletekre van sziikség.

A nemi szerepek atalakulasa?

A technika- és kommunikaciétudomanyi nézépontok szerint a médiumok nem pusztan
semleges kozvetitok, hanem aktivan formaljak a tartalmaikat és a tarsadalmi kapcsolatokat.
A Tinderrel és a randioldalakkal és -alkalmazasokkal osszeftiggésben is felmeriilhet, hogy
hatasukra 4talakulnak az emberkozi kapcsolatok, megvaltoznak a tarsadalmi normaék és sze-
repfelfogasok — vagyis atalakulnak az életvilag strukturai. Mivel a Tinder a fizikai kozelség és
szegregacio viszonyai éltal korlatozott offline talalkozasok vilaganal joval nagyobb parkap-
csolati és szexualis partneri piacot’! nyit meg a felhasznalék szamara, kézenfekvé értelme-
zés volna azt hangsulyozni, hogy az alkalmazas révén olyan emberek is kapcsolatba 1épnek
egymdssal, akik egyébként nem tennének igy, ha pusztan az anyagi vilagban lennének jelen
— eszerint tehat leomloban vannak az osztalyokat, rétegeket, faji, etnikai vagy vallasi cso-
portokat elvalaszto életvilagbeli hatarok. A kvantitativ adatok e tekintetben ellentmonda-
sosak,” ugyanakkor Ward (2017: 1653-1654) kvalitativ kutatdsdnak eredményei szerint az
életvilagbeli tipusképzetek hasznalatdnak folyomanyaként a Tinder-felhasznalok leginkabb
azokat huzzak jobbra, akiket — a megadott f6ldrajzi, életkori és nemi paramétereken beliil -
onmagukhoz tarsadalmilag (bérszin, etnikum, statusz, iskolazottsag stb. tekintetében) ha-
sonlatosnak vélnek, vagyis homofilidra torekszenek.

Az életvilag ujratermel6dési folyamatai szempontjabdl szintén jelentds a nemi szerepek
stabilitasanak, valtozasdnak a kérdése. A vizsgalatok eredményei arra utalnak, hogy a Tinder
ambivalens hatdst valt ki a n6k és férfiak tipikus viselkedésmintdi és 6nértékelése tekinteté-
ben. Szamos jel utal arra, hogy az életvilagbeli tudasunk részét képezdé gendernormak vi-

31 A piac a parkeresést és a kapcsolati dinamikakat leir6 tarsadalomtudomanyos szakirodalom egyik alapvetd,
és kétségkiviil talalo metafordja. Azonban a péarkapcsolati piacok irodalma olyan hatalmas, hogy a részletesebb
reflexio szétfeszitené e tanulmany kereteit, emiatt az alabbiakban a piaci szempontot nem alkalmazom szisztemati-
kusan, ahogyan a metaforat is csak elvétve. A parkapcsolati piacokhoz lasd részletesen: Erat (2019).

32 Lérincz a 2010-es évek eleji, magyar randioldalakrol szdirmazo adatokat elemezve azt taldlta, hogy a tarske-
resé oldalak nem csokkentették a végzettség szerinti homofiliat, ugyanakkor olyan nemzetkézi kutatésokat is idéz,
amelyek szerint az online randizas csokkenti a homofilidra valé térekvést (Lorincz 2011: 64).
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szonylag stabilak, s hogy a szerelem mediatizalddasi tendencidinak ellenére a meglévé ne-
miszerep-felfogasok tovabb élnek. A nemi szerepek hagyomanyos felfogdsa tobb szinten,
az énbemutatasok, a swipe-oldsi és tizenetkiildési stratégiak sikjan is megjelenik. A Tinder
goffmani értelemben vett szinpad, olyan online platform, ahol a felhasznaldk eldszeretettel
hasznéljak fel a hagyomanyos nemi szerepek dltal el6irt cselekvési forgatokonyveket (Hess
és Flores 2016: 1087). Az énbemutatasra nagy hatassal van az, hogy tipikusan mit varnak el
valamely tdrsadalomban a férfiaktdl és néktdl; e tekintetben orszagonként nagy kiilonbsé-
gek lehetnek, dm ezen elvarasok hatdsa mutatkozik meg abban, hogy a felhasznalok olyan
fotokat toltenek fel a Tinderre, amelyek atmoszférajukban (hidegség/melegség), helysziniik
tekintetében (kinn/benn) és egyéb tulajdonsagaikban nagymértékben igazodnak az adott
tarsadalom gendernormdihoz.”

A hagyomdnyos nemi szerepek és normak szellemiségében a nék targyiasitjak magu-
kat a Tinderen és mads internetes ismerkedési szintereken: visszatéré minta, hogy attrakti-
vitasukat (testi vonzerejiiket, fittségiiket stb.) igyekeznek kiemelni a fotdikon és a bemu-
tatkozo szovegeikben annak érdekében, hogy vonzdva véljanak a férfiak tekintete szamara.
Az online 6nreprezentacié kényszere a néket fokozédé mértékben sarkallja 6nnon testiik
targyiasitdsara, amely tendencia még erdsebben érvényesiil akkor, ha a nék folyamatosan
objektivald (média)tartalmakkal érintkeznek.** A néi attraktivitdsnak juttatott kitiintetett
figyelem a megtévesztések genderspecifikus eloszlasi mintdiban is tetten érhetd, mig ugyanis
arandioldalakon a férfiak jellemz6 médon magasabbnak fiillentik magukat, mint amilyenek
- mivel a magassagot a hagyomanyos férfierény, a dominancia jelének szokas tekinteni —,
addig a nék leginkabb a ténylegesnél alacsonyabb testsuly megadasaval szépitik a valosagot
(Hancock, Toma és Ellison 2007: 451). De a bemutatkozé sorokon és az alapadatokon tul is
ugy tlnik, sok né érzi a nyomdst, hogy vonzoként, fiatalosnak jelenitse meg magat. Talan en-
nek tudhaté be, hogy a nék az egyik kutatds (Hancock és Toma 2009: 377, 380-381) szerint a
térfiakndl gyakrabban nytlnak az olyan eszk6zokhoz, mint a retusalds, a szlir6k alkalmazasa
vagy képszerkesztés annak érdekében, hogy ilyenképpen tudjak a vélt vagy valds elvara-
soknak megfelel6en alakitani a megjelenésiiket, hogy példaul a bdriik fiatalosan siménak,
a hajuk pedig csillogdsnak latszodjék.”

A hagyomanyos nemi viselkedési forgatokonyvek a swipe-oldsi magatartasban is tet-
ten érhet6k. A megfigyelések szerint a ,hdédit6” férfi és a ,visszafogottabb” néi tarskeresési
magatartas képéhez igazodva a férfiak jelentdsen gyakrabban hizzék jobbra a potencialis

33 Egy 2016-os, Moszkva kozpontjara 6sszpontositd kutatds példaul azt talalta, hogy a Tindert hasznal6 férfi-
ak és nék az orosz tarsadalom viszonylag tradiciondlis nemiszerep-felfogdsai alapjan jelenitették meg magukat a
fényképeiken. Mig a nék eldszeretettel teremtették meg a melegség, otthonossag atmoszférajat a fotdikon, addig a
férfiak képei nagyobb nyitottsagrol, kalandvagyrdl, kifelé fordulo életstilusrol tanuskodtak (Solovyeva és Logunova
2018: 479-480).

34 De Vries és Peter kisérleti kutatasaban a néi kisérleti alanyoknak 6t bemutatkozd jellegli mondatot kellett ir-
niuk magukrdl, és érdekes modon épp azok korében volt a legnagyobb a fizikai attraktivitasra utal6 mondatok ara-
nya, akik azok megfogalmazasa el6tt néket targyiasitd médiaterméket (parfiimreklamot) tekintettek meg, s akiknek
azt mondtdk, hogy a bemutatkozasukat egy online k6z0sség fogja latni (De Vries és Peter 2013).

35 Vagyis Hancock és Toma kisérleteinek eredményei szerint nagyobb volt a tarskeresé nék esetében a meg-
tévesztd fotok aranya. A nék fotdin megjelené diszkrepanciak a férfiak vélelmezett preferenciaihoz igazodtak.
A szerz6k mindezt az evolucios pszichologia keretében értelmezik, mondvan, a nék evoldcids stratégidja, hogy
fiatalosnak és vonzénak kivanjak lattatni 6nmagukat (Hancock és Toma 2009: 381), ugyanakkor meggy6z6bb-
nek tiinik az az értelmezési lehetéség, hogy ez a torekvés inkabb a ndiség tarsadalmilag kondicionalt képeibdl,
feminitassal kapcsolatos tarsadalmi normaibol kévetkezik.

replka

79



80

partnerek profilkartydjat, mig a n6k joval dvatosabbak, valogatosabbak, és csak akkor swipe-
olnak jobbra, ha valaki ténylegesen tetszik nekik (Tyson et al. 2016: 4-5).* Mindez sziikség-
szertien azt eredményezi, hogy a férfiaknal joval kisebb aranyban jon létre match, mig a nék
esetében ez az arany magas.’”” Ennek létszolag ellentmond, hogy egyes amerikai kutatdsok
szerint a férfiak jellemz8en ritkabban irnak els6 tizenetet a masik félnek match esetén, mig a
ndék nagyobb ardnyban tesznek igy. Ez azonban inkabb csak arra utal, hogy a nemek masféle
szlir6t alkalmaznak: mig a nék eleve inkabb csak azokat htizzak jobbra, akiket tényleg von-
zbnak tartanak, addig a férfiak joval nagyobb aranyban ldjkoljak a lehetséges partnereket,
s halétrejon az egyezés, megnézik ismét a profilt, majd ezutan dontenek rola, hogy felvegyék
a kapcsolatot vagy sem (Tyson et al. 2016: 4). Mindez nem csupan félreértések és frusztra-
ciok forrasa (férfiak: ,,Miért ilyen kevés a matchem?!”, nék: ,,Miért nem ir ram, ha egyszer
kedvelte a profilomat?!”), hanem a felhalmozott tapasztalatok eredményeként egy visszacsa-
tolasi hurok fokozza az eredeti tendencidkat. Ha a férfiak azt latjak, hogy kevés felhasznalo-
val dllnak parban, még tobb profilt fognak jobbra hizni, s ha ennek kovetkeztében a néknél
még magasabba vélik a matchelési ardny, még szelektivebbek lesznek (Tyson et al. 4-5).%
A Tinder e feedbak loop kovetkeztében nem csupan tjratermeli a nemi szerepeket, hanem
egyes vonasaikat fel is erdsiti.

A tinderezés legfontosabbnak itélt célja a kutatasok szerint mindkét nem esetében a tars-
keresés/szerelem, ugyanakkor éles — és a tradicionalis nemi szerepekhez igazod¢ - kiilonb-
ség mutatkozik a szexudlis kalandokhoz valé viszonyulasban. Mig a férfiaknal erés az egy-
éjszakas kalandok keresésének motivacidja, addig a n6k esetében ez a cél csupan gyengén
vagy alig van jelen (Newett, Churchill és Robards 2017: 352; Sumter et al. 2017: 72; Tyson et
al. 2016: 7). Vagyis a Tinderen nagyon kiilonb6z6 szandéka emberek taldlkozhatnak ossze,
ami ismét bizonytalansagok, félreértések, neheztelések forrasava valhat.*

Jollehet szamos jel utal arra, hogy a Tinder és mds randialkalmazasok, illetve -oldalak
ujratermelik a nemi szerepeket vagy egyenesen felerésitik bizonyos vonasaikat, masok épp
ellenkezéleg, a valtozas iranydba mutatnak. A vizualis logikét legtobbszor a férfidominanci-
aval szoktak osszefiiggésbe hozni, ugyanakkor épp a Tinder - e logika csticsra jaratdja — hoz

36 Tyson és szerz6tarsai New York-i kutatdsdnak kérddives szakaszaban az dnbevallasos valaszok alapjan a n6k
59%-a huzta jobbra a felkinalt profilok legfeljebb 10%-at, viszont a férfiaknal csak 9% volt ennyire szelektiv. Mig a
férfiak 33%-a sajat bevalldsa szerint a profilok tobbségét kedvelte (a n6knél 0% tett igy), addig a nék 91%-a nyilat-
kozott gy, hogy csak azokat, akik valoban tetszenek nekik (Tyson et al. 2016: 7-8).

37 Tyson és munkatdrsai kisérletében a kutatok regisztraltak a Tinderre és 14 mesterséges néi és férfi profilt hoz-
tak 1étre, valamint irtak egy algoritmust, amely New York szdz mérfoldes korzetében minden néi és férfi profilt ked-
velt (ez tobb szazezres nagysagrendet jelent), és ezek alapjan gytjtotték be példaul az §sszeparositasokra vonatkozo
adatokat (Tyson et al. 2016: 2-3). A férfiakndl a jobbra huzasoknak csupan 0,6%-a eredményezett matchet. Rdadasul
a matchet eredményezd 0,6% 86%-ban olyan eset volt, ahol a masik fél homoszexudlis férfi volt. A kutatds azonban
azt is kimutatta, hogy a férfiak esetében léteznek hatdsos és egyszerti modszerek a matchelési arany névelésére: tobb
foto feltoltése és bemutatkozé szoveg irdsa. E modszerek hatdséra a legnagyobb novekedés a nék dltal juttatott jobb
swipe-okban mutatkozott (Tyson et al. 2016: 6). A nék esetében a matchelési arany eleve magas volt, 10,5% (!).

38 A Tinder iizleti titokként kezeli a felhaszndldi adatokat, ugyanakkor sajat bevalldsa szerint hozzévetélegesen
egyenld ardanyban vannak jelen néi és férfi felhasznalok. Az internetes forumokon és publicisztikikban visszatérd
gondolat, hogy azért jon létre kevés match a férfiak esetében és azért olyan nagy a matchelési arany a néknél, mert
a cég megtéveszté adatokat kozol, s valojaban joval alacsonyabb a néi felhasznalok ardnya az 50%-nal — ezekkel a
kozkelet(i hiedelmekkel szemben a matchelési aranyokban megfigyelhet6 kiilonbség feltehetSleg jol magyarazhatéd
anemek eltérd swipe-oldsi stratégidgival (nagyaranyu jobbra huzés versus szelektivitas) és a visszacsatolasi hurokkal.

39 E bizonytalansagok kezelésére tobb taktikat dolgoztak ki a pragmatikus felhasznalok, igy egyesek mar az
o6nbemutatd szévegiikben jelzik, hogy milyen tipusu kapcsolatot keresnek és milyet nem (példéul egyéjszakas ka-
landot), hogy mar eldre elharitsdk az eltérd szandéku potencidlis partnerek kozeledését.
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ebben jelentdségében nem lebecsiilend6 valtozast, hiszen immar nemcsak a nék vannak ki-
téve a masik nem objektivald tekintetének, hanem a férfiak is, akik tudatdban vannak, hogy
leginkabb a kiilsé megjelenésiik alapjan itélik meg 6ket, igy 6k is egyre inkabb targyiasitjak
sajat testiiket, ami alapveté elmozdulds a targyiasitas hagyomanyos, kizarélag nékre foku-
szalo6 logikdjahoz képest. Ez fejezddik ki Strubel és Petrie (2017) kutatasi eredményeiben,
melyek szerint a tinderezék — legyenek nék vagy férfiak — az applikaciét nem hasznalékhoz
képest szignifikansan elégedetlenebbek az arcukkal és testitkkel, valamint hajlamosabbak a
megjelenésiiket masokéval dsszevetni és gyakoribb naluk a testtel kapcsolatos szégyenérzet.
Mindez az applikacié demokratikus jellegébdl kovetkezik, hiszen nemtél, életkortdl, szexu-
alis beallitottsagtol fiiggetleniil mindenki huizhat jobbra és balra.

A Tinder a tekintetben is atstrukturdlja a nemi viszonyokat, hogy a k6zos fizikai jelenlétre
épit6 szemtdl szembeni kommunikacidkon tul 4j dinamikdk és parvalasztasi mintak tudnak
kialakulni. Rosenfeld egyik, sajat bevalldsa szerint attraktiv néi interjualanya példaul arrdl
szamolt be, hogy offline més tipust férfiakkal ismerkedett meg korabban, mint a Tinderen
keresztiil. Mikozben alapvetden a fizikailag kevésbé dominans fellépésd, intellektudlis, csen-
desebb férfiakhoz vonzddik, addig a bulikon és a kiilonbo6z6 6sszejoveteleken leginkabb
a domindns, magas, magabiztos férfiak kezdeményeztek néla, és az altala elvileg preferalt
térfiak ,hoppon maradtak’, mert nem voltak hasonl6éan gyors kezdeményezék. Az offline
ismerkedések alapjan az ,alfakkal” létesitett kapcsolatot. Ezzel szemben a Tinderen jobban
tigyelt sajat preferencidira, és jelenleg egy intellektudlis tipust férfival van parkapcsolatban
(Rosenfeld 2018: 109). A randizas mediatizélasa tehat képes feliilirni a fizikai vildg bizonyos,
a testi felépitésb6l adodo kényszereit, s tjfajta kapcsolatok johetnek 1étre. Az alkalmazds fel-
épitése épp a n6k szamara hoz mindségi valtozast, hiszen nyugodt kérilmények kozott hoz-
hatnak dontéseket, a fizikai fellépésb6l ad6dé nyomasgyakorlasi lehetdségektdl fiiggetleniil.

A Tinder hatalommal ruhdzza fel (empowerment) a néi felhaszndldit.** Ez mar a parkere-
sés legalapvetdbb szintjén is megjelenik, hiszen mig az offline vilagban jellemzden a férfiak
a domindnsak, az aktiv kezdeményez6k, és a néi oldalra hagyomdanyosan csak passziv foga-
déi félként szoktak tekinteni, addig a Tinder ugyanakkora hatalmat biztosit minden felhasz-
nalénak, mert nemt6l (és szexualis beallitodastdl) fiiggetleniil mindenki ugyanolyan joggal
hidzhat jobbra vagy balra.*! Emellett az alkalmazds rendelkezik olyan funkcidkkal, amelyek a
telhasznalok biztonsagérzetét hivatottak fokozni. Ezek koziil a legfontosabb, hogy jelenteni le-
het a helyteleniil viselked6 személyeket, akiknek adott esetben felfiiggeszthetik a fiokjat. Vala-
mint, ha valaki kényelmetleniil érzi magat egy beszélgetésben, barmikor levélaszthatja magat
(unmatch) a masik félrél, aki ezutan mar nem tud tizenetet kiildeni neki. E lehetségek mind-
két nem szamara adottak, ugyanakkor a n6k szamdra nagyobb jelentéségtiek, hiszen jellem-
zben 6k a zaklatdsok és kéretlen szexualis ajénlatok cimzettjei. Osszességében tehdt ugy ttnik,
hogy a nemek hatalmi viszonyai néhany fontos tekintetben kiegyenlitédnek a Tinderen.

A hagyomanyos nemi felallas aszimmetridjaval szemben ez a hatalmi kiegyenlitédés ira-
nyaba mutaté véltozas néhany - sajat férfiassagaban feltehetdleg eleve bizonytalan — férfit
frusztral. Emiatt a Tinderen a kontrollvesztést6l retteg férfiak — emaszkulacios félelmeiket

40 De az applikacié demokratikus felépitésének kedvezményezettjei kozé tartozhatnak bizonyos, nem feltétleniil
a hegemon maszkulinitést (Connell és Messerschmidt 2009 [2005]) képviseld férfiak is, ahogy az Rosenfeld példa-
jabol kideriilt (2018; 109)

41 Ez kiilonbség a hagyomanyos randioldalakhoz képest, ahol az offline vildg normai termelédnek tjra azaltal,
hogy tipikusan a férfiak kezdeményeznek (tehét kiildenek tizenetet), mig a nék tobbsége a vélt elvardsoknak meg-
felelve nem kezdeményez (Dinh, Gildersleve és Yasseri 2018: 16).
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kompenzélandé - toxikus maszkulin megnyilvanuldsokat visznek szinre. Jellemz6 diszkurziv
minta a ndi test megszégyenitése visszautasitds esetén,* illetve a kéretlen szexudlis ajanla-
tok, melyek csupan neviikben ajanlatok, mivel a nyelvi megfogalmazésokban nem kérik a
nok beleegyezését az aktushoz (lasd ehhez: Thompson 2018; Hess és Flores 2016). E toxikus
maszkulin megnyilvanulasok célja a n6i test fegyelmezése és a nék ,,helyreutasitasa’, azaz a
helyesnek vélt hatalmi viszonyok helyreéllitdsa. Ezen extrém megnyilvanulasok meglehe-
tdsen bantdak, sot a zaklatas fogalmat is kimeritik, dm szamos érintett néi felhasznalé él az
ellenfegyelmezés lehetéségével, ami ismét a hatalmi viszonyok kiegyenlitddése iranyaba mu-
tat. Hess és Flores foucault-i értelmezési keretben vizsgélja angolszasz kornyezetben a lehet-
séges ndi ellenfegyelmezési gyakorlatokat: a valasz nélkiil hagyott toxikus megnyilvanulast,
a csip0s valaszreakciokat, s végiil azokat az oldalakat, ahol kifejezetten a hatart atlép6 férfiak
megnyilatkozésait allitjak pellengérre. A Tinder Nightmares nevii Instagram-oldalon® és a
hozza hasonl6 férumokon jellemzden a toxikus maszkulin megnyilvanulasokrol késziilt fel-
vételeket osztanak meg, vagyis a chatalapu beszélgetésekrdl készitett képernyéképeket, ame-
lyeken a toxikus megnyilvanuldsok mellett az esetleges kontrazasok is lathatok. A kozosségi
média sajatossagaibol adodoan a képekre ironikus valaszok érkeznek, kifigurdzva az eredeti
megnyilvanulast. S6t az sem ritka, ha a kommentekben megjelolik a vélelmezett elkdvet6t.
Ezek alapjan tehét a Tinder Nightmares a férfitest ellenfegyelmezésére szolgél, de ,,pedagogi-
ai” funkcidt is betolt (,,Hogyan ne tinderezz?”) (Hess és Flores 2018). A nemi szerepek egyes
vonasai ujratermelédnek vagy egyenesen feler6sddnek a Tinder kozvetitésével, ugyanakkor
az alkalmazas és a koré szervez6dé gyakorlatok paradox hatastak, mert mas szempontboél a
hatalmi kiegyenlitédést segitik eld.

Osszegzés és kitekintés: a mediatizalt kapcsolaton til, szemtél szemben

A szerelem és a tart6s parkapcsolat dsszekapcsoldsa kétségkiviil tdrsadalmi konstrukcié. Am
akar konstrudlt ez a szerelemeszmény, akar nem, ez mozgat minket, s ebben az értelemben
valds, mélyen atérzett szamunkra — ez a szerelem szubjektiv valosagossaga. S mivel a (késd)
modern szerelemfelfogas oly szoros szalakkal kotédik e kor tarsadalmi viszonyaihoz, tul-
zas volna azt allitani, hogy pusztan ,hamis tudatrodl’, illiziérol volna szé. Ellenkezéleg, épp
azért, mert a modern szerelemeszmény a korszak logikdjahoz illeszkedik, nehézségei ellené-
re e kor autentikus — és a cselekvék altal is dtérzett — érzelmi formdjét jelenti*

42 Visszatérd forgatokonyv, hogy visszautasitds utin kovérnek, csunyanak mindsitik a néi felhasznalot, akit
olyannyira nem vonzonak allitanak be, hogy nem tehetné meg, hogy visszautasitja a férfi kozeledését.

43 https://www.instagram.com/tindernightmares/.

44 Mannheim szerint a ,lelki 6nértelmezés terén hamis az a tudat, amely bejaratott értelemtulajdonitasaival
(életformaival, élményformaival, vilig- és emberségfelfogasaval) eltakarja és megakaddlyozza az ujfajta lelki reaga-
last és az Uj emberi fejlédést” (1996 [1929]: 113). A hamis, nem a kornak megfelel6 6nmagunkhoz val6 viszonyu-
lasra példaként Mannheim a kovetkezoket hozza: a mitikus gondolkodads, az idealizmus és a romantikus-érzelmi
bedllitddas egy olyan korszakban, amely alapvetSen racionalis. Ez alapjan a romantikus szerelem eszménye hamis
tudatra utalna a modernitasban, ugyanakkor masok felhivtak a figyelmet, hogy e korszak eleve a racionalitas és az
érzelmek kettSsségére épiil (Muggleton 2005 [1997]: 112-117; v6. Campbell 1987; Illouz 1994). Ennek alapjan a
romantikus szerelem eszménye egydltalan nem a hamis tudat jele, s ezen tilmenden, a tinderes parkeresés a racio-
nalitas és vagy dualitdsaval épp hogy adekvétnak tiinik a jelen korszak és annak tarsadalmi viszonyai alapjan, vagy
ahogy Mannheim fejezte ki, a ,,]ét adott fokan” (1996 [1929]: 112, 113).
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A bizonytalansagok ellenére a késé modern parkeresék egyre inkabb igénybe veszik a
mediatizalt tarskeresés eszkozeit. A kutatdsok nem igazoltdk a Tinderrel szemben megfo-
galmazott moralizal6 biralatokat, ugyanakkor a tars- és partnerkeresés mediatizalasanak
kétségkiviil ambivalens hatdsai vannak. A Tinder egyfeldl fokozza a parkapcsolatok (késé)
modernitasbeli bizonytalansagait, kontingenciait, masfeldl az életvilag strukturai meglep6-
en reziliensnek bizonyulnak, amennyiben nem pusztan djratermelédnek bizonyos életvilag-
beli tudaselemek és normak, de tanuldsi folyamatok eredményeként az 6j kovetelményekhez
jol alkalmazkodo tudas termelése is lehetévé valik. Férfiak és n6k gyakran eltéré szandékkal
tindereznek, masféle jobbra-balra huzasi stratégiat alkalmaznak, s masként kommunikalnak
- a felhasznaloknak e széttartd érdekek és célok kozepette kell eligazodniuk. A bizonyta-
lansagok a felfokozott varakozasokkal egytitt nemritkan csalddast, rezignaciot, frusztraciot,
ontargyiasitast okoznak és az énbizalom csokkenését.

A szenvedély és szerelem eszményének igézetében a Tinder a nagy O megtalaldsanak
egyik fontos szinterévé valik, mikozben az offline vilagban - a fokozott f6ldrajzi és tarsadal-
mi mobilitds, a ,,rugalmas” munkakoriilmények és a prekdr munkaviszonyok koritilményei
kozt, vagy éppen életciklusbeli tényez6k hatdsara — gyakran nehezebbé valik a lehetséges
partnerek fellelése. A masik megtalalasdanak nem szind vagya mellett az is tinderezésre 6sz-
tokéli a késé modern tarskeresdket, hogy az életvilagra vonatkozd tudasuk, bar az nagy-
mértékben medialis kozvetitéssel jott 1étre, viszonylag stabil. A felhasznalok korabban maér
bevalt életvilagbeli osztalyozasi sémakat és tipusképzeteket alkalmaznak annak érdekében,
hogy eligazodjanak a Tinderen, hogy bemutassak dnmagukat és értelmezzék masok 6n-
prezentaciodjat — s6t: valdszind, hogy az 4j tapasztalatok hatasara folyamatosan finomitjak a
meglévé sémakat, illetve Gjakat alkotnak. A bizonytalansagokat Gj és ismételten alkalmazha-
t6 gyakorlatok és fogasok is segitenek csokkenteni: a célzott internetes informdcidgytjtés a
masikrol, avagy a leinformalas a kozos ismerésokon keresztiil.

Bizonytalansag és megkiizdés a kontingenciaval, a nemi szerepek tjratermelése és a ne-
mek kozti viszonyok datalakuldsa — e kettdsségekhez tarsul a racionalitds és affektivitds du-
alitdsa a Tinderen. Mig az alkalmazas elsé pillantasra a szerelem hiperracionalizalasanak,
arideg és szamito6 intimitasnak az eszkoze, addig jo néhany tulajdonsaga épp abba az iranyba
mutat, hogy a tinderezék — a megadott paramétereiken beliil - ne megfontolt dontéseket
hozzanak, hanem a pillanatnyi impulzusaiknak és megérzéseiknek engedelmeskedjenek.
A Tinder vizualis logikaja ezt sugallja mindenkinek — nemtél, kortél és szexudlis beallitott-
sagtol fiiggetleniil. A Tinder vilaga a racionalitas és a zsigeriség furcsa elegyéé: nem megke-
riilhetd, hogy raciondlisak legyiink, ugyanakkor vagyunk a spontaneitasra, az érzelmekre
is. A racionalizalassal szemben gyakran épp az olyan meglepetések vezetnek boldogsaghoz,
amelyek keresztiilhtizzak a szdmitdsainkat.*

Intimitas mediatizalt embertarsak kozott is lehetséges, akar egymads szdmdra korabban
idegen felek esetében is (vo. mas kontextusban: Zhao 2005). Az a jelkészlet, amely a me-
diatizalt kommunikacioban rendelkezésre all (a Tinderen szoveges és képi elemek, més al-
kalmazasokon: hang és mozgdkép), lehet6vé teszi, hogy individualizalt tipust alkossunk a
masikrol, s hogy ugy érezziik, némileg ismerjiik 6t. Ugyanakkor a mediatizalt embertar-

45 Ilyen lehet, amikor valaki sz(ik hatokort allit be a Tinderen, de elutazik a megadott tavolsagnal messzebbre,
példaul csaladi tinnepségre, és ezen a helyen keletkezik a match valakivel, akivel a szlik hatokor miatt egyébként
nem jott volna létre; vagy ha valaki mar épp torolni szdndékozta a fiokjat, de az utolsé pillanatban mégis ratalal
valakire, akit, ugy érzi, érdemes volt megtalalnia.
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sakrol alkotott elképzeléseink ingatag talajon dllnak. Jollehet a masik szubjektum tudatahoz
valéjaban a kozos fizikai jelenlét szituacidjdban sincs kozvetlen hozzaférésiink, az ingerek és
az értelmezhetd jelek taltengése miatt mégis gyakran ugy érezhetjiik, hogy egymasra han-
golédtunk valakivel — emiatt érezhetjiik ugy, hogy ezek az interakciok valdésabbak, mint a
mediatizdltak.** A mediatizalt szerelem is csak akkor tudja bevéltani az igéreteit, ha 4tlép
a szemt6l szembeni kommunikdcié vilagaba. A siker a valds taldlkozas esetében sem ga-
rantalt, hiszen példdul feszengést okozhat a helyzet mesterségessége: hogy a taldlkozas nem
spontan, hanem célja van, és az is kideriilhet, hogy aki szimpatikusnak ttint a mediatizalt
kommunikacidban, a valésagban mégsem olyan, amilyennek vartak. Legyen barmilyen fej-
lett a kommunikacios technoldgia, a masik szemébe nézni, érzékelni a hanglejtés, a testtartas
finom jelzéseit, mindig olyan tobbletet fog adni, ami miatt a mediatizalt kommunikacié csak
pétlék marad. A tinderezésben rejlé lehetéségekkel akkor tudunk igazén élni, ha 6namitas
nélkiil tisztdban vagyunk magunkkal és preferencidinkkal, ha tudjuk, kik vagyunk és mit
akarunk, mik a valddi sziikségleteink; ha nem stratégiailag, manipulativan cseleksziink, ha-
nem a kommunikativ cselekvés jegyében (Habermas (1994 [1977]). A mediatizalt szerelem
koriili bizonytalansdgok és rossz tapasztalatok mellett ez nem kénnyt feladat, viszont csak
ekkor van esélyiik az érzelmeknek az algoritmusok uralta vilagban.
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